INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: SOCIOLOGIA

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: BASICA
NIVEL: |

TOTAL DE HORAS: 80

CREDITOS: 2

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA
PRE REQUISITOS: NO TIENE

CODIGO: SOBAO1

1. DESCRIPCION:

La Sociologia es un area importante que debe ser conocida por todo aquel que
pretenda realizar un trabajo que tenga cualquier tipo de relaciéon con la sociedad.
Para los profesionales de la Televisibn se convierte en imperante reconocer los
procesos sociales que mueven a todo un conglomerado de personas a actuar de una
determinada manera producto de la influencia de los Mass Media.

2. OBJETIVO:
Demostrar dominio de las caracteristicas de las estructuras y relaciones de los grupos

que conforman la sociedad en general y la ecuatoriana en particular y su incidencia en
los niveles culturales y cognoscitivos de las artes escénicas.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS
1. |INTRODUCCION A LA ESTRUCTURA SOCIAL.

e Sociologia como ciencia. La sociologia y su relacibn con las demas
ciencias. Importancia de la sociologia en la comunicacion social. Breve
origen del pensamiento sociolégico. Desarrollo del pensamiento
socioldgico. Paradigmas. Estructura social y cambio social. Interaccién y
relaciones sociales.

2. |ESTRUCTURA DE LA PERSONALIDAD.

e Socializacion y su naturaleza. Herencia y medio ambiente. Formacion de la
personalidad. Etapas en el proceso de socializacion. Papeles y




autoimagen. Desviaciones de la conducta y los problemas que entrafian.
Su naturaleza. Reaccién de la sociedad.

3. |[LA ESTRATIFICACION SOCIAL.

Naturaleza de la estratificacion. Movilidad social y su naturaleza. Sistema
de castas. Poder, clase y estatus. La estratificacion y la sociedad
industrial. Cambio en la estructura de ocupacion. Desigualdades
estructurales en los paises desarrollados y en los paises subdesarrollados.

4. |LAS INSTITUCIONES.

La familia, su naturaleza, funciones, tipos. Industrializacion.

La familia en los medios sociales de comunicacion. La familia en las
telenovelas. Religion y otras instituciones. Las instituciones politicas. La
investigacion socioldgica.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

e Para lograr un verdadero conocimiento y analisis de la materia, las clases se

plantearan entre magistrales y participativas.

Por lo que el proceso de

ensefianza-aprendizaje es una labor compartida entre estudiantes y profesor.

e Se plantearan lecturas, que el estudiante debera hacer previo a cada clase,
relacionadas con los objetivos especificos buscando que el estudiante llegue a
un andlisis del proceso de influencia que la TV tiene en la sociedad y donde

Sus

pensamientos deberdn tener una orientacién critica y deductiva

procurando con ello alcanzar el real éxito del curso.

¢ Adicionalmente, se promovera la creatividad e ideas innovadoras como una
constante durante el desarrollo de la catedra.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESQO:

Identificar los diferentes aspectos del
comportamiento social.

DIFERENCIAN los distintos tipos de
publico o target para desarrollar una
adecuada estrategia comunicativa al
momento de disefiar y transmitir un
mensaje.

Conocer el impacto que los medios de
comunicaciéon pueden tener en la
sociedad ecuatoriana.

DISENAN estrategias comunicativas
acordes a las caracteristicas del
programa y del medio en el que se va
a transmitir usando en forma efectiva
el lenguaje y buen uso de la
comunicacion como una herramienta
de guia social.

Analizar concienzudamente un
producto audiovisual desde una éptica

LIDERAN los
responsabilidad,

procesos con
perseverancia,




social y televisiva. respeto, solidaridad y disciplina,
resaltando la igualdad y equidad de
género y razas Yy evidenciandolos
constantemente en sus propuestas
audiovisuales como agentes
multiplicadores de wuna conciencia
social que promueve el buen vivir.
Descubrir el manejo televisivo frente a | DISENAN estrategias comunicativas
la realidad ecuatoriana. acordes a las caracteristicas del
programa y del medio en el que se va
a transmitir usando en forma efectiva
el lenguaje y buen uso de la
comunicacion como una herramienta
de guia social.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e La evaluacion buscara analizar la capacidad de los estudiantes para relacionar
los conocimientos, asi como el desarrollo de las destrezas y habilidades para
aplicar la Sociologia a la Comunicacién Social.

Se tomara en cuenta lo siguiente:

e Asistencia y Lecturas realizadas fuera de las sesiones  35%
e Investigaciones 35%
e Examen final 30%

7. BIBLIOGRAFIA:

1. OGBURN, William; MEYER, Nimkoff. “SOCIOLOGIA”. Editorial Aguilar,
1968

2. DE FLEUR, Melvin; BALL — ROKEACH, Sandra. “TEORIAS DE LA
COMUNICACION DE MASAS”. Editorial Paidés. México, 1986

3. McQUAIL, Denis. “INTRODUCCION A LA TEORIA DE LA
COMUNICACION DE MASAS”. Editorial, Paidds, Buenos Aires, 1985.

4. FERRES, Joan. “TELEVISION Y EDUCACION”. Editoriales Piados.
Barcelona 1994

5. FERRES, Joan. “TELEVISION SUBLIMINAL”. Editoriales Piados.
Barcelona 1994




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: IDIOMA ESPANOL |

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: BASICA
NIVEL: |

TOTAL DE HORAS: 160

CREDITOS: 4

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA
PRE REQUISITOS: NO TIENE

CODIGO: IEBAO1

1. DESCRIPCION:

Idioma 1 es una asignatura que se presenta a manera de plan remedial para
compensar las falencias en desemperios verbales y lecto — escritos de los estudiantes
que ingresan al ITV. Este plan remedial procura compensar las dificultades
presentadas con mayor frecuencia en comprension lectora de textos cotidianos y/o
académicos y en redaccién de resimenes.

2. OBJETIVO:

Comprender profundamente textos académicos y cotidianos para hacer resimenes y
denotar la comprension de tema, subtemas e intenciébn comunicativa del autor,
mediante ideogramas, ademas de escribir diferentes tipos de parrafos, cartas, hojas de
vida y afines.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS

1. e lectura comprensiva textual de textos varios y
elaboracion de sintesis.

e Lectura comprensiva inferencial de textos varios y
elaboracion de paréfrasis

2. e Lectura comprensiva profunda de textos musicales.




3. e Lectura comprensiva profunda de textos audiovisuales.

4. e Textos de uso cotidiano: Cartas formales
e Elaboracién de hojas de vida
e Elaboracién de péarrafos varios

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

e Se utilizard el Modelo constructivista, estrategias de lectura en base a
desarrollo de habilidades del pensamiento y habilidades psicolinguisticas,
método inductivo — deductivo; estrategias de aprendizaje colaborativo.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA VINCULACION CON EL PERFIL DE
CAPACIDAD DE: EGRESQO:

Identificar idea principal y secundarias
de un pérrafo.

Identificar tema y subtemas de un
texto (lectoescritura y/o audiovisual).
Identificar la intencion del autor:
describir, narrar, argumentar.

Esquematizar la intencion y el | VALORAN la importancia del proceso
contenido del texto leido u observado. | de observacion, analisis e
investigacion que permite generar
productos comunicacionales de
calidad.

Resumir la informacion del texto leido | VALORAN la importancia del proceso
u observado. de observacion, andlisis e
investigacibn que permite generar
productos comunicacionales de
calidad.

Elaborar diferentes tipos de parrafos. | CONSTRUYEN Y  ORGANIZAN
adecuadamente los datos y las ideas
plasmandolas en un mensaje a ser
transmitido de forma  efectiva,
coherente y veraz por los diferentes
medios de comunicacion.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e Realizar una lectura literal que reconozca caracteristicas sintacticas y
semanticas de la lengua.




e Realizar una lectura inferencial que reconozca informacién contextual y
relaciones tematicas

e Reconocer y aplicar a las producciones escritas las normas basicas
ortogréficas.

e Utilizar las formas linglisticas mas adecuadas a la intencibn comunicativa que
se tiene por objetivo.

o Elaborar textos escritos de tipo expositivo y argumentativo empleando la
estructura textual correspondiente y utilizando los procedimientos basicos que
dan cohesién y claridad al texto.

e Producir textos escritos de acuerdo con un guibn o plan previamente
establecido, evaluar

e Utilizar de acuerdo con el contexto, un vocabulario adecuado para expresar las
ideas.

7. BIBLIOGRAFIA

1. A. de Sanchez, Margarita: Aprende a Pensar 4, Comprension de la lectura 'y
adquisicion del conocimiento, Editorial Trillas, S. A., México , Junio de 1996

2. Abreu Gomez, Ermilio: Didactica de la Lengua y Literatura Espafiola, México

3. Alliende, Felipe y otros autores: Comprension de Lectura 3, fichas para el
desarrollo de la comprension de la lectura destinadas a adolescentes,
Editorial Andrés Bello, Chile 1998

4. Berlo, David K.: El proceso de la comunicacién, El Ateneo, Buenos Aires,
noviembre de 1982

5. Bianchi de Cortina, Edith: Gramética Estructural, Enciclopedia de la lengua,
Editorial Epuyen S.R.L., Buenos Aires, 1987

6. Borja 1: Manual de Pedagogia Conceptual, Quito, 2002

7. Cavaria, Margarita: Habilidades Psicolinguisticas, Editorial de la
Universidad Técnica Particular de Loja, Septiembre del 2005

8. Escudero, I. y Samaniego L.. Historia del Espafiol, Editorial de la

Universidad Técnica Particular de Loja, 1982Fernandez Gonzélez, Angel
Raimundo y otros: Introduccién a la Semantica, Ediciones Catedra, S. A,,
Madrid, 1979

9. Guaman Castillo, Alonso: Desarrollo del Pensamiento, Editorial de la
Universidad Técnica Particular de Loja, Septiembre del 2005

10. Lexis 22: Gramatica, Lengua, Estilo, Circulo de lectores, S. A., Barcelona
1976

11. Ortega Pedraza, Esteban: Etimologias, Lenguaje Culto y Cientifico, Editorial
Diana, S. A., México, 1982

12. Salmon, Katiuska: Lenguaje Integral, Abrapalabra Editores, Quito, Marzo de
1995

13. Samaniego Delgado, Luis: Fonética y Fonologia Espafiolas, Editorial de la
Universidad Técnica Particular de Loja, Marzo de 1983

14. Serna, J. Alberto M.: No diga...diga, Editorial Idioma, Medellin 2001

15. U.T.P.L.: Lenguaje, Orientaciones Generales, Editorial de la Universidad
Técnica Particular de Loja, 1981

16. Yzquieta: Agenda del maestro, Editoral Yzquieta, Guayaquil, 2005



DISENOS MICROCURRICULARES

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

ASIGNATURA: MARKETING |

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: BASICA

NIVEL: |

TOTAL DE HORAS: 80 HORAS

CREDITOS: 2

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRER EQUISITOS: NO TIENE

CODIGO: MABAO1

1. DESCRIPCION:

La asignatura de Marketing | consiste en el estudio de las tendencias, el poder
adquisitivo y su distribucion espacial, la cultura, la religion y todos los demas aspectos
que intervienen en el comportamiento del consumidor ante cierto y determinado
producto; asi como su nivel de posicionamiento. De esta forma se disminuyen los
niveles de riesgo del proceso de comercializacién y se conoce con mayor exactitud los
resultados que se obtendran a corto, mediano y largo plazo.

2. OBJETIVO:

Que el alumno llegue a tener los elementos tedricos practicos necesarios que le
permitan conocer los fundamentos de la planeaciéon y desarrollo que rigen los
negocios y la aplicacién adecuada de las leyes del marketing en ellos, lo que influyen
practicamente en todas las decisiones gerenciales que se toman hoy dia.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS
1. CAPITULO 1
e Introduccién al marketing. Concepto. El mercado meta y el
mix
e Diferencias entre marketing y las ventas. La evolucion del
marketing
e El marketing dentro de la empresa
e Participacion de mercado




2. CAPITULO 2

e Segmentacion del mercado. Estrategia en el mercado meta.
Consideraciones para segmentacion efectiva.
3. CAPITULO 3

e El producto. Concepto. Innovacién en los productos

e FEtapa en el desarrollo de nuevos productos. Ciclo de vida
del producto.

e Administracion, desarrollo y posicionamiento de nuevos

productos.
e Estrategia de marca, empague y etiguetas
4. CAPITULO 4

e Precio, Plaza y Publicidad

e Significado e importancia del precio. Factores que influyen
en su fijacion

e Concepto de plaza. Influencia y planeacién de un canal de

distribucion

e Disefio de los canales de distribucion. Ventas al por mayor y
menor

e Concepto e importancia de la publicidad. Mezcla
promocional.

e Promocién de ventas. Relaciones publicas. Estrategias.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

e EIl proceso ensefianza aprendizaje para la asignatura de marketing sera el
método inductivo — deductivo, por lo que serd necesario un proceso activo
participativo de los estudiantes, que se caracteriza por la presentacion de
casos particulares con el objetivo de que se descubra el principio general que
los rige, mediante la participacion del profesor y los alumnos.

e También para la ensefianza de conceptos y principios se ira de lo general a lo
particular con el propésito de extraer de ellos conclusiones y consecuencias de
los mismos.

e Los elementos tedricos-practicos anteriores se completaran con el trabajo de
campo que permitird al alumno cumplir con las competencias que nos hemos.

e Entre las actividades practicas se encuentra un trabajo de Investigacion
realizado por los alumnos en la medida que se va avanzando en la materia y
que consiste entre otros:

Definicion de la muestra
Elaboracion de cuestionarios
Asociaciones grupales
Entrevistas en profundidad
Observaciones

ANANENENEN

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

[EL ESTUDIANTE ESTARAEN LA | VINCULACION CON EL PERFIL DE |




CAPACIDAD DE: EGRESO:

Identificar las variables que inciden en | DIFERENCIAN los distintos tipos de
el adecuado comportamiento de un | publico o target que les permiten
producto en el mercado. desarrollar una adecuada estrategia
comunicativa al momento de disefiar y
transmitir un mensaje.

DOMINAN el area de las relaciones
interpersonales e interinstitucionales y
las diferentes  estrategias de

comunicacion  para estructurar
adecuadamente un producto
comunicacional pertinente.
Conocer los organismos e | RECONOCEN los manejos vy
Instituciones que participan y lo | estrategias de diagnostico que
controlan. permiten identificar los problemas

comunicacionales, tanto internos
como externos de la institucién y su
entorno.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e Anadlisis e interpretacién del marketing.
Planteamientos sobre los tipos de marketing.

e Implementacion de facilidades por parte de las instituciones
gubernamentales en el desarrollo de las estrategias de marketing.

7. BIBLIOGRAFIA:

1. Texto: MARKETING GLOBAL, Autor: KOTABE HELSEN, Editorial: LIMUSA,
Edicion. Primera.

2. Texto: Fundamentos de mercadotecnia, Autor. William J: Stanton. Editorial Mc
Graw Hill, Edicion. Primera.

3. Texto: Marketing Estratégico Teoria y casos. Autor. Munuera Aleman J.L.
Rodriguez Escudero A. | Editorial. Pirdmide. Edicion. Primera.

4. Texto: Estrategia competitiva. Técnicas para analisis de sectores industriales y de la
competencia. Autor Porter Michel E. Editorial. C.E.C.S.A. Edicién. Primera.




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: REALIZACION DE TV |

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL

NIVEL: |

TOTAL DE HORAS: 200

CREDITOS: 5

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: NO TIENE

CODIGO: REBAO1

1. DESCRIPCION:

En la materia Realizacion para Tv |, los alumnos conoceran el origen de la sefal de
video, el correcto uso de la camara y de sus soportes para su buena ejecucion en el
campo de trabajo de manera practica.

2. OBJETIVO:

Conocer las bases de la sefial de video, la camara, y los usos practicos en las
diferentes grabaciones con sus respectivos movimientos y aplicaciones.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS
1 LA TECNOLOGIA DELA TV.

Componentes de la sefial de video, sus funciones y avances
tecnolégicos hasta la actualidad. La integracion entre formatos de
uso nacional e internacional, y sus componentes internos.

2 EL ESPACIO DE REALIZACION.

El escenario de la television. El estudio de television. El estudio de
televisién en accion. Los componentes y responsabilidades es cada
una de las diferentes &reas, asi como su aplicacion para diferentes
tipos de programas. El control de realizacion. Control técnico




central. Control de aparatos. Areas auxiliares y de servicios

3 CALIDAD DE LA IMAGEN.

Andlisis y conocimiento de los diferentes tipos de aparatos para la
medicion de la sefal de video, correccion en camara de los distintos
formatos, y su aplicacion en diferentes tipos de grabaciones.

4 TALLER DE SENALES.

Practicas con camaras en diferentes tipos de montajes y
desmontajes, tipos de cableados en sefales analogas y digitales.

5 CAMARAS FORMATOS Y COMPONENTES.

Tipos de cdmaras y usos, de acuerdo al tipo de produccion a
realizar, calidad de sefial y resolucién. Analisis de los componentes
internos de las camaras.

6 MOVIMIENTOS DE CAMARA, TALLER.

Los tipos de encuadres y angulos que se utilizan, con los
respectivos movimientos segun el tipo de produccion que se realice.
Practica en campo y ejercicios en talleres.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

e Las técnicas de realizacibn como asignatura basica en el pensum, centra su
interés y proposito en el conocimiento del engranaje en el que funciona un
centro de television y en la aplicacion practica de las técnicas, procedimientos y
estrategias que permitan la elaboracion de un programa de television, videos
educativos, cortos comerciales, documentos y reportajes a nivel nacional e
internacional.

e Para este fin, se empleara un esquema metodolégico que se sustenta en
talleres de observacion y aplicacion de los procesos de realizacion, lo que les
permitira la lectura adecuada de la imagen producida. La clase expositiva
tendra un espacio reducido ya que el énfasis por lo practico es en este caso
vital, para ello se precisa de los laboratorios en donde el alumno esté en
capacidad de aplicar en vivo las nociones tedricas que va aprendiendo. Tanto
en clase como en los talleres y laboratorios, el profesor conducira al alumno
por la ruta de cualidades como la critica_de la objetividad, satisfaciendo con ello
los requerimientos publicitarios y de televidentes que el mercado nacional
demanda.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA VINCULACION CON EL PERFIL DE
CAPACIDAD DE: EGRESO:

Poder identificar con exactitud todos | CONOCEN el manejo de las
los implementos relacionados con el | herramientas  tecnolégicas como




equipo técnico y conocer
correctamente los diferentes términos
que encierra la profesion.

cadmaras y sus encuadres, sonido y
microfonos, edicidn y post produccion
de forma que logren una coherencia
en la transmision del mensaje.

Tener capacidad de ejercer cualquier
actividad dentro de un estudio de
television.

Poder elegir con acierto vy
conocimiento, que planos utilizar en
un audiovisual.

CONOCEN el manejo de Ilas
herramientas  tecnolégicas como
camaras y sus encuadres, sonido y
microfonos, edicion y post produccion
de forma que logren una coherencia

en la transmision del mensaje.

Tener capacidad de poder operar y
con correcto criterio una editora lineal
y no lineal.

CONOCEN el manejo de Ilas
herramientas  tecnolégicas  como
camaras y sus encuadres, sonido y
micréfonos, edicidn y post produccion
de forma que logren una coherencia

en la transmisién del mensaje.

Poder realizar con criterio y de
manera profesional un audiovisual
basico con una excelente composicion
artistica.

CONOCEN el manejo de Ilas
herramientas  tecnolégicas  como
cadmaras y sus encuadres, sonido y
microfonos, edicion y post produccion
de forma que logren una coherencia

en la transmision del mensaje.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e El estudiante estara en capacidad de utilizar correctamente la camara de video,
asi como de conocer sus partes internas para su mejor uso y aplicacion en
diferentes tipos de producciones.

e |dentificacion de los planos de acuerdo a sus nombres y usos dentro del
producto audiovisual.

7. BIBLIOGRAFIA:
1. Realizacion y produccion en television. Gerald Millerson. 42. Edicion. IORTVE

2. Produccién en video con una camara

Instituto Oficial de Radio y Television (IORTV)
Robert B. Musburger
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INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: PRODUCCION EJECUTIVA |

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL

NIVEL: |

TOTAL DE HORAS: 160

CREDITOS: 4

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: NO TIENE

CODIGO:; PRBAO1

1. DESCRIPCION:

La asignatura de Produccion Ejecutiva | consiste en el estudio de los conceptos y
bases televisivas; ya sea en relaciébn a organizacién y estructura de un canal; como
empresa constituida; asi como de términos basicos de televisién y de esta manera los
estudiantes podran tendrédn un panorama mucho mas claro de conceptos y funciones
en producciones televisivas, para comprender los procesos de pre-produccion,
produccién y post-produccion.

2. OBJETIVO:

e Interpretar el fenédmeno de la television nacional y mundial en funcién de sus
objetivos basicos: entretener, informar y educar sobre la base del conocimiento
de su origen, formacion y perfeccionamiento del lenguaje de la televisién.

e Aplicar los conocimientos béasicos de las técnicas de produccion en la

elaboracion de un plan de produccién que atienda a las diferentes fases del
proceso en un tipo de producto audiovisual.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS
1. LA TELEVISION, SU HISTORIA.

Definicibn y objetivos de las técnicas de produccién. La
Television como medio de comunicacion de masas. Entretener,
informar y educar: Objetivos basicos de la television. Historia de
la Television.




2. ORGANIZACION DE UN CANAL DE TV.

Division por departamentos, funciones y estructura gerencial.
ESTUDIO DE TELEVISION.

El estudio de television. Generalidades. Estudio — platé. Espacio
fisico: Dimensiones. Estructura y conformacion. Insonorizacién y

ciclorama. lluminacion. Tipos de aparatos de luz. Soportes para
aparatos de luz. Nociones bésicas sobre iluminacion

2 LA REALIZACION.

Control de realizaciéon: Importancia de los efectos de control
durante la realizacion. Disposicion de la sala comuan. Disposicion
en la sala seleccionada. Procesos de produccion. Filmacion y
Grabacion. Edicién. Escenografia. Sonido

3. FUNCIONES DEL PERSONAL TIPO.

Personal para cada produccion, funciones y responsabilidades

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

e Debido a que la materia produccion ejecutiva | es una introduccion al manejo
de las televisoras; terminologia televisiva; esta asignatura divide las clases en
etapas: las clases tedricas, presencial en el aula de clases, con la asistencia
del profesor y luego la practica; en el caso que el tema de la clase amerite este
complemento, tanto con soportes audiovisuales o in situ en el estudio de
televisién. Visitas guiadas a canales de television y la participacién activa de
cada uno de los estudiantes a invitaciones que nos llegan de diversos medios
de comunicacion para que refuercen la teoria vista en las aulas.

e La apertura a foros, la creatividad e ideas nuevas seran apoyadas totalmente
en esta clase, haciendo clinicas de programas de television tanto nacionales e
internacionales (analisis de los procesos de produccién y resultados finales)
con esto se ayudara al estudiante para que tenga un entendimiento absoluto
del tema tratado.

¢ Se plantea una investigacion individual sobre un director cinematografico, con
el respectivo analisis técnico de alguna de sus peliculas (el andlisis sera
evaluado desde la Optica del estudiante, de acuerdo a los criterios aprendidos
en clase); se realiza una exposicion para que el resto de alumnos se
retroalimente de los temas investigados por todos.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA VINCULACION CON EL PERFIL DE
CAPACIDAD DE: EGRESQO:

Identificar cada nombre y terminologia | CONOCEN los tipos de programas de
televisiva tanto en la parte técnica de | television, radio o espacios de prensa,




estudio de television; asi como de
procesos de produccién escritos.

donde se desarrolla la comunicacion y
preparan los mensajes acordes a los
procesos adecuados de difusion.

Analizar en forma critica un
audiovisual, desde los aspectos de la
continuidad, fotografia, libreto, efectos

VALORAN la importancia del proceso
de observacion, andlisis e
investigacion que permite generar

visuales y realizacion. productos  comunicacionales  de
calidad.

Desarrollar ideas y proyectos CONOCEN las herramientas

televisivos desde los proceso de pre- | necesarias para  desarrollar vy

produccion, produccién y post-
produccién.

organizar la transmisién de eventos,
sucesos en forma oral, escrita y visual
tanto en prensa, radio, television e
internet.

6. CRITERIOS DE EVALUACION

e Conocer los conceptos y correcto desarrollo de un producto audiovisual.
o Planteamientos sobre propuestas de proyectos televisivos con etapas de

produccion.

7. BIBLIOGRAFIA:

1. José Maria Castillo (1997). Elementos del Lenguaje Audiovisual. Unidad

Educativa IORTV, Madrid, Espafia.

2. Miguel Sainz (1994) Manual Basico de Produccién en Television. IORTV,

Madrid, Espafia

3. Rafael Duanny Navarro (2000) Manual de Produccién. ITV. Guayaquil, Ecuador.




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: TEORIA DE LA COMUNICACION |

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL
NIVEL: |

TOTAL DE HORAS: 120

CREDITOS: 3

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: NO TIENE

CODIGO: TEBAO1

1. DESCRIPCION:

La comunicacion es una materia que se aplica en todos los ambitos del ser humano,
siendo de vital importancia que todo profesional de la televisibn conozca los
conceptos, clases y técnicas para un correcto desarrollo al momento de comunicar, El
presente programa de estudio es un recurso indispensable que guia a los
profesionales de la comunicacién a un correcto manejo del lenguaje, el habla vy
definicion de estilos que marquen la diferencia y los lleve a la excelencia.

2. OBJETIVO:
Formar profesionales que conozcan conceptos, técnicas y desarrollen habilidades para

el manejo correcto de los mensajes en cualquier contexto en el que se desarrolle la
comunicacion.

4. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS

1. CONCEPTOS: Comunicate. Concepto de comunicacion. Evolucién histérica
de la comunicacion. Naturaleza de la comunicacion humana. Principios de la
comunicacion. Contexto de la comunicacion. Niveles de la comunicacion.
Axiomas de la comunicacion. Funciones de la comunicacion. Barreras de la
comunicacion internas y externas. Proceso de la comunicacion. Elementos
esenciales para el desarrollo de la comunicacion.




2. Mensaje verbal y No verbal. Percepcién humana. Entorno semantico y
proceso de abstraccion. Recursos expresivos del comunicador. Desarrollo
de la habilidad de escuchar. Objetivos y recomendaciones. Elementos
claves de la comunicacion interpersonal. EI comunicador eficaz. Habilidades
personales del comunicador eficaz. La voz y sus caracteristicas

3.
Entendimiento de los mensajes. Interpretacion de lo leido. Caracteristicas
de los mensajes. Problemas en rendimiento vocal. Cualidades del estilo
Oral. Mensaje inconsciente. Metas del comunicador.
4. Locucidn o presentacién. Caracteristicas de los personajes. Manejo de
nervios. La credibilidad. Presentacion visual. Manejo y caracteristicas de los
gestos. Postura y Movimientos. Magquillaje.
5.

La comunicacion en publico, Planeacion y redaccion del discurso. Formas
para la preparacion y redaccion del discurso.
Tipos de discurso. Factores para la seleccion de un tema. Analisis del grupo
objetivo. Como recopilar la informacion para el discurso. Como organizar y
resumir el discurso. Como llamar la atencion. Introducciones y finales. Como
adaptarse al publico. Como practicar la redaccion del discurso.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

e Manejo de conceptualizaciones tedricas basicas para el conocimiento de metas
u objetivos del comunicador social.

e Andlisis de diferentes estilos de comunicacién por medio de referentes y se
trabaja a nivel individual la situacion de cada estudiante como comunicador y el
desarrollo de su estilo, por medio de trabajos practicos y ejercicios que
dependeran de cada estudiante. Una vez pulida la parte comunicacional del
estudiante se procede, por medio de practicas en clase a aplicar lo aprendido
en los diferentes formatos de programas de television.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA VINCULACION CON EL PERFIL DE

CAPACIDAD DE: EGRESO:
Conocer todos los conceptos basicos | TIENEN las herramientas e
de la comunicacion. informacion necesarias para entender

el proceso  evolutivo de la
comunicacion  audiovisual 'y su
incidencia en los receptores




promoviendo en sus productos
comunicacionales propuestas acordes
con las estructuras actuales.

Estar en la capacidad de una correcta

lectura del lenguaje verbal y no verbal.

POSEEN el habito de la lectura y son
conscientes de la necesidad de estar
actualizados en areas de informacion
y nuevas tecnologias que permitan
desarrollar productos
comunicacionales acordes a las
exigencias del mercado y que a su
vez respondan a las realidades del
momento.

Analizar sus debilidades y
fortalecerlas con ejercicios.

VALORAN la importancia del proceso
de observacion, analisis.

Identificar sus barreras de
comunicacion y empezar a
derribarlas.

DOMINAN las técnicas de expresion
oral y corporal reconociendo los
procesos efectivos y profesionales de
transmision de un mensaje.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e Andlisis e interpretacion de los tipos de comunicacibn como necesidad

inherente de los individuos.

e Desarrollo de habilidades para

llevar a cabo diversas situaciones

comunicacionales dependiendo del contexto.
e Interpretacion de los niveles de comunicacién (cantidad de participantes)
e Analisis de los recursos expresivos: vocal, visual, verbal.

7. BIBLIOGRAFIA:

Titulo

Autor

COMUNICACION ORAL

ELIEN MC.ENTEE

TEORIAS DE LA COMUNICACION

ARMAND MATELART

Ante Camara

William Hawes

Comunicarse eficazmente, un reto para
todos - Sobre la comunicacion

Yalilis Castillero Amador




DISENOS MICROCURRICULARES

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

ASIGNATURA: FOTOGRAFIA

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL

NIVEL:I

TOTAL DE HORAS: 120

CREDITOS: 3

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: NO TIENE

CODIGO:; FOBAO1

1. DESCRIPCION:

Lograr que se maneje la Fotografia como un Lenguaje Visual, mediante el aprendizaje
de las diferentes técnicas de composicién, para lo cual se maneja la teoria de cada
composiciéon con su respectiva practica, lo cual

alumno.

2. OBJETIVO:

Disefar fotografias, teniendo en cuenta los principios y técnicas fotograficos basicos,

la estética y demostrando creatividad e independencia.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No.

UNIDADES TEMATICAS

1.

PRINCIPIOS FOTOGRAFICOS.

¢, Qué es Fotografia? La Fotografia como lenguaje
visual. Elementos de la Fotografia. Creatividad.
La Composicién. La importancia de la composicion en Fotografia.

COMPOSICION FOTOGRAFICA.

Principales composiciones fotograficas:
e Lareglade los tercios.
e El centrado.
e Curvasens

lleva a un total entendimiento al




e Horizontes
e Perspectiva.

3. |EL ENCUADRE FOTOGRAFICO.
e Elencuadre.

Los &ngulos: Picados.
Contrapicados.

A nivel.

Aberrante.

Contra planos fotograficos.

4. |LA FOTOGRAFIA EN LA PRACTICA.

e La correcta utilizacion de las composiciones fotogréaficas.
Los colores, mezcla de colores. El contraste.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

e Para la comprension absoluta de esta asignatura seria imposible basarnos en
la teoria como Unica forma de entendimiento y aprendizaje; por lo que se hace
imperativa la practica, tanto en el campo de la composicién artistica, como el
uso de las luces, el juego visual que fortalecen los conceptos adquiridos en la
materia Realizacion para TV |. Los estudiantes deben realizar foto- novelas, o
historias que las cuenta a través de las imagenes silentes y estéticas, y pueden
trasmitir y mostrar emociones, sensaciones e historias; haciendo que de esta
manera se aplique la teoria recibida hacia la puesta en practica y que ellos
puedan notar, descubrir y diferenciar los resultados obtenidos.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESQO:

Capacidad para elaborar fotografias
con un claro mensaje.

APLICAN las diversas estrategias
comunicativas  acordes a los
diferentes publicos definiendo el tipo y
la forma efectiva de transmisién de
mensajes.

Capacidad para realizar fotografia | APLICAN las diversas estrategias

publicitaria. comunicativas acordes a los
diferentes publicos definiendo el tipo y
la forma efectiva de transmision de
mensajes.

Criterio para poder elegir la| ORGANIZAN los procesos de

composiciébn correcta para poder
transmitir el mensaje requerido.

comunicaciéon, en funcion del tipo de
programa y medio en el que se va a
transmitir el mensaje.




Capacidad para utilizar los colores
correctos al realizar una fotografia.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e Analisis de los elementos de fotografia como instrumento para su creatividad
en laimagen.

o Fortalece sus conocimientos en fotografia como un arte para su desarrollo
profesional.

e Discierne los elementos adecuados conforme a las diversas circunstancias con
objetivo de lograr la mejor imagen para comunicar.

7. BIBLIOGRAFIA:

https://www.dropbox.com/s/08sybh8091zo7ma/eBook-Composici%C3%B3n-de-
Buenas-Fotos-a-_Increibles.pdf?m
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INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR

DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: PSICOLOGIA DE LA COMUNICACION SOCIAL

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: BASICA

NIVEL: |

TOTAL DE HORAS: 80

CREDITOS: 2

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITO: SOCIOLOGIA

CODIGO: PSBAO2

1. DESCRIPCION:

La Psicologia es un area importante que debe ser conocida por todo aquel que
pretenda realizar un trabajo que tenga cualquier tipo de relaciéon con la sociedad.
Para los profesionales de la Television se convierte en imperante reconocer los
procesos individuales que mueven a cada persona a actuar de una determinada
manera producto de la influencia de los Mass Media.

2. OBJETIVO:

Resaltar la influencia que tiene la Comunicacién Social en el individuo y en la sociedad
permitiendo desarrollar estrategias y mecanismos de comunicacion para estructurar
ante el publico mensajes que ejerzan en él una influencia educativa efectiva, de
empatia, identificacion y credibilidad; logrando con ello una conciencia del impacto
que tiene la TV en el individuo, en la sociedad y todo ello enfocado en la realidad
ecuatoriana.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS

1, EL SER HUMANO, SU ESCENCIA Y SIGNIFICACION
A. DESARROLLO DE LA PERSONALIDAD
B. SOCIALIZACION
C. EL SER FRENTE ALATV.
D.
2. LA TELEVISION COMO GRATIFICACION SENSORIAL, MENTAL
Y PSIQUICA
A. LA TELEVISION VISTA DESDE EL LUGAR DEL
TELEVIDENTE




B. LA GRATIFICACION DEL ESPECTACULO
C. LA SEDUCCION DE LAS ESTRELLAS
D. LA SEDUCCION DE LA HISTORIA

EL IMPACTO Y EFECTOS DE LA TELEVISION
ORBITAS DE IMPACTO

LATVY LA VIOLENCIA

ELNINOY LATV

PERSUASION

MENSAJES SUBLIMINALES

FANTASIA Y CREATIVIDAD
PROGRAMACION E IMPACTO

OmMmMoOOw2

CONCLUSIONES FINALES PRACTICAS
A. TRABAJOS PRACTICOS Y DE INVESTIGACION
B. APLICABILIDAD DE LOS CONTENIDOS Y APORTE
SOCIAL.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

Para lograr un verdadero conocimiento y analisis de la materia, las clases se
planteardn entre magistrales y participativas. Por lo que el proceso de
ensefianza-aprendizaje es una labor compartida entre estudiantes y profesor.

Se plantearan lecturas que el estudiante debera hacer previo a cada clase y
videos que seran vistos y analizados en grupo durante las clases y todo ello
relacionado con los objetivos especificos buscando que el estudiante llegue a
un andlisis del proceso de influencia que la TV tiene en el individuo y donde
sus  pensamientos deberan tener una orientacion critica y deductiva
procurando con ello alcanzar el real éxito del curso.

Adicionalmente, se promoverda la creatividad e ideas innovadoras como una
constante durante el desarrollo de la catedra.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESQO:

Identificar los diferentes aspectos del
comportamiento individual.

APLICAN las diversas estrategias
comunicativas  acordes a los
diferentes publicos definiendo el tipo y
la forma efectiva de transmisién de
mensajes.

Conocer el impacto que los medios de
comunicacién pueden tener en el
televidente ecuatoriano.

DOMINAN el lenguaje audiovisual y
reconocen las diferentes alternativas
de contar una historia a través de la
lente de la camara entendiendo el
impacto y la incidencia que la misma
puede tener en el espectador.




Analizar concienzudamente un | LIDERAN los procesos con
producto audiovisual desde una éptica | responsabilidad, perseverancia,
psicoldgica y televisiva. respeto, solidaridad y disciplina,
resaltando la igualdad y equidad de
género y razas Yy evidenciandolos
constantemente en sus propuestas
audiovisuales como agentes
multiplicadores de una conciencia
social que promueve el buen vivir.
Descubrir el manejo televisivo frente a | DOMINAN el lenguaje audiovisual y
la realidad ecuatoriana. reconocen las diferentes alternativas
de contar una historia a través de la
lente de la cdmara entendiendo el
impacto y la incidencia que la misma
puede tener en el espectador.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e La evaluacién buscara analizar la capacidad de los estudiantes para relacionar
los conocimientos, asi como el desarrollo de las destrezas y habilidades para
aplicar la Sociologia a la Comunicacion Social.

Se tomara en cuenta lo siguiente:

e Asistencia y Lecturas realizadas fuera de las sesiones 35%
e Investigaciones 35%
e Examen final 30%

7. BIBLIOGRAFIA

KAGELMANN, Jurgen, WENNINGUER, Gerd. “PSICOLOGIA DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION?”. Editorial Herder. Barcelona, 1986.

VAZQUEZ, Jests. MEDIN, Félix. “TELEVISION Y VIOLENCIA”. Editorial Imagen.
Madrid 1966

MARIET, Francois. “DEJENLOS VER TELEVISION”. Editorial, Urano. Barcelona,
1993

BETTELHEIM, Bruno. “PSICOLOGIA DE LOS CUENTOS DE HADAS”. Editorial
Critica. Barcelona 1977

FREIXAS, Ramon. BASSA, Joan. “CINE, EROTISMO Y ESPECTACULQ”. Editorial
Paidos, Barcelona 2005.

LACALLE, Charo. “EL ESPECTADOR TELEVISIVO”. Editorial, Gedisa, Barcelona
2001

SOIFER, Raquel. “EL NINO Y LA TELEVISION” Editorial Capelusz. Buenos Aires,
1981

DE FLEUR, Melvin; BALL — ROKEACH, Sandra. “TEORIAS DE LA COMUNICACION
DE MASAS”. Editorial Paidos. México, 1986

McQUAIL, Denis. “INTRODUCCION A LA TEORIA DE LA COMUNICACION DE
MASAS”. Editorial, Paidds, Buenos Aires, 1985.

FERRES, Joan. “TELEVISION Y EDUCACION”. Editoriales Piados. Barcelona 1994
FERRES, Joan. “TELEVISION SUBLIMINAL”. Editoriales Piados. Barcelona 1994



INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: IDIOMA ESPANOL I

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: BASICA

NIVEL: Il

TOTAL DE HORAS: 160

CREDITOS: 4

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: IDIOMA ESPANOL |

CODIGO: IEBA02

1. DESCRIPCION:

Idioma Il es una asignatura que se presenta a manera de plan continuo para quienes
aprobaron en Idioma | todo lo relacionado con los desempefios verbales y lecto —
escritos que los estudiantes del ITV deben dominar. Este plan procura desarrollar
habilidades de escritura de textos propios de los medios masivos de comunicacién
impresa y/o académicos.

2. OBJETIVO:

Dominar el proceso de escritura de textos periodisticos y/o académicos para aspirar a
escribir textos altamente calificados para su publicacion.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS

1. El proceso de escritura: Estrategias para delimitar un tema,
ilustrar intencibn comunicativa y escribir un texto de un
parrafo.

2. El texto descriptivo: La publicidad, el ensayo descriptivo.

El texto descriptivo-comparativo: Talleres de andlisis de
ventajas y desventajas entre textos publicitarios, escritura de
ensayos comparativos — descriptivos.




3. El texto narrativo: La noticia, el ensayo narrativo de
secuencias cronologicas y de pasos.
Hechos, opiniones; conclusiones, inferencias; la tesis

4. El texto argumentativo: Articulos de opinién, editoriales,
ensayo argumentativo

El texto argumentativo — derivativo: Ensayos

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

e Se Uutilizard el Modelo constructivista, estrategias de lectura en base a
desarrollo de habilidades del pensamiento y habilidades psicolinglisticas,
método inductivo — deductivo; estrategias de aprendizaje colaborativo.

e Se buscara una aproximacion al inicio de la escritura de guiones televisivos
que lo familiaricen al estudiante con las posibilidades y estilos televisivos
relacionados con los guiones.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA VINCULACION CON EL PERFIL DE

CAPACIDAD DE: EGRESO:
Capacidad de abstraccion, analisis y | VALORAN la importancia del proceso
sintesis. de observacion, analisis e

investigacibn que permite generar
productos  comunicacionales  de
calidad.

Capacidad de comunicacion oral y | DOMINAN las técnicas de expresion
escrita. oral y corporal reconociendo los
procesos efectivos y profesionales de
transmision de un mensaje.

Habilidades para buscar, procesar y | DOMINAN los procesos investigativos
analizar informacién procedente de |y la busqueda de fuentes de
fuentes diversas. informacion desarrollando a partir de
ellos criterios en la seleccion de
informacion para el desarrollo de sus
notas, reportajes 'y  productos
audiovisuales.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e Realizar una lectura literal que reconozca caracteristicas sintacticas y
semanticas de la lengua.




o Realizar una lectura inferencial que reconozca informacién contextual y
relaciones tematicas

e Reconocer y aplicar a las producciones escritas las normas basicas
ortograficas.

e Utilizar las formas linglisticas mas adecuadas a la intencibn comunicativa que
se tiene por objetivo.

o Elaborar textos escritos de tipo expositivo y argumentativo empleando la
estructura textual correspondiente y utilizando los procedimientos basicos que
dan cohesién y claridad al texto.

e Producir textos escritos de acuerdo con un guidon o plan previamente
establecido, evaluar

e Utilizar de acuerdo con el contexto, un vocabulario adecuado para expresar las
ideas.

7. BIBLIOGRAFIA

1. A. de Sanchez, Margarita: Aprende a Pensar 4, Comprension de la
lectura y adquisicion del conocimiento, Editorial Trillas, S. A., México ,
Junio de 1996

2. Abreu GOmez, Ermilio: Didactica de la Lengua y Literatura Espafiola,
México

3. Alliende, Felipe y otros autores: Comprension de Lectura 3, fichas para
el desarrollo de la comprensién de la lectura destinadas a adolescentes,
Editorial Andrés Bello, Chile 1998

4. Berlo, David K.: El proceso de la comunicacién, El Ateneo, Buenos Aires,
noviembre de 1982

5. Bianchi de Cortina, Edith: Graméatica Estructural, Enciclopedia de la
lengua, Editorial Epuyen S.R.L., Buenos Aires, 1987

6. Cavaria, Margarita:  Habilidades Psicolinglisticas, Editorial de la
Universidad Técnica Particular de Loja, Septiembre del 2005

7. Guaman Castillo, Alonso: Desarrollo del Pensamiento, Editorial de la
Universidad Técnica Particular de Loja, Septiembre del 2005

8. Holt, Rinehart and Wilson: Elementos de Lenguaje, Curso de
Introduccién, Harcourt Brace Education, United States of America, 2001

9. Holt, Rinehart and Wilson: Gramatica, Practicas de Destrezas del
Lenguaje, Harcourt Brace Education, United States of America, 2001

10. Holt, Rinehart and W.ilson: Ortografia Integrada, Harcourt Brace
Education, United, States of America, 2001

11. Holt, Rinehart and Wilson: Serie Encuentros, Curso de Introduccion,
Primero y Segundo Curso, Harcourt Brace Education, United States of
America, 1997

12. Lexis 22: Gramatica, Lengua, Estilo, Circulo de lectores, S. A., Barcelona
1976

13. Salmon, Katiuska: Lenguaje Integral, Abrapalabra Editores, Quito, Marzo
de 1995




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: MARKETING Il

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: BASICA

NIVEL: 1

TOTAL DE HORAS: 80

CREDITOS: 2

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: MARKETING |

CODIGO: MABAOD2

1. DESCRIPCION:

La asignatura de Marketing Il consiste en el estudio de las tendencias, el poder
adquisitivo y su distribucion espacial , la cultura, la religion y todos los demas aspectos
que intervienen en el comportamiento del consumidor ante cierto y determinado
producto; asi como su nivel de posicionamiento. De esta forma se disminuyen los
niveles de riesgo del proceso de comercializacién y se conoce con mayor exactitud los
resultados que se obtendran a corto, mediano y largo plazo.

2. OBJETIVO:

Que el alumno llegue a tener los elementos tedricos practicos necesarios que le
permitan conocer los fundamentos de la planeacién y desarrollo que rigen los
negocios y la aplicacién adecuada de las leyes del marketing en ellos, lo que influyen
practicamente en todas las decisiones gerenciales que se toman hoy dia.

4. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS

1. CAPITULO.

Marketing Relacional

Importancia del concepto de cliente
Del comprador al cliente

El crecimiento interno




2. CAPITULO 2.

El plan de servicio y la relacion con el cliente
El programa de servicio.

3. CAPITULO 3.

La ingenieria del plan de calidad de atencion al cliente
Desarrollo y puesta en marcha

El personal de contacto y su gestion

El concepto de marketing interno

4, CAPITULO 4.

El DAC en las organizaciones
El DAC y sus funciones
El DAC en la organizacion comercial

La organizacion del DAC
Disefio y puesta en marcha del plan de calidad
Etapas y pasos

5. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

El proceso ensefianza aprendizaje para la asignatura de marketing sera el
método inductivo — deductivo, por lo que serd necesario un proceso activo
participativo de los estudiantes, que se caracteriza por la presentacion de
casos particulares con el objetivo de que se descubra el principio general que
los rige, mediante la participacion del profesor y los alumnos.

También para la ensefianza de conceptos y principios se ir4 de lo general a lo
particular con el propésito de extraer de ellos conclusiones y consecuencias de
los mismos.

Los elementos tedricos-practicos anteriores se completaran con el trabajo de
campo que permitira al alumno cumplir con las competencias que nos hemos.
Entre las actividades practicas se encuentra un trabajo de Investigacion
realizado por los alumnos en la medida que se va avanzando en la materia y
que consiste entre otros:

Definicion de la muestra

Elaboracion de cuestionarios

Asociaciones grupales

Entrevistas en profundidad

Observaciones

ANANENENEN

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA VINCULACION CON EL PERFIL DE
CAPACIDAD DE: EGRESO:

Identificar las variables que inciden en | ORGANIZAN los procesos de
el adecuado comportamiento de un | comunicacién, en funcion del tipo de
producto en el mercado. programa y medio en el que se va a

transmitir el mensaje.




Conocer los organismos e | CONOCEN los tipos de programas de
Instituciones que participan y lo | television, radio o espacios de prensa,
controlan. donde se desarrolla la comunicacion y
preparan los mensajes acordes a los
procesos adecuados de difusion.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e Andlisis e interpretacion del marketing

¢ Planteamientos sobre los tipos de marketing

¢ Implementacion de facilidades por parte de las instituciones gubernamentales
en el desarrollo de las estrategias de marketing

7. BIBLIOGRAFIA:

1. Texto: MARKETING Y LA GESTION CON LOS CLIENTES

Autor: JOSE ROBINAT

Editorial: OCEANO

Edicion: PRIMERA

2. Texto FUNDAMENTOS DE MERCADOTECNIA, AUTOR. WILLIAM J. STANTON.
EDITORIAL MC GRAW HILL, EDICION PRIMERA

3. Texto. Marketing Estratégico Teoria y casos. Autor. Munuera Aleman J.L.
Rodriguez Escudero A. | Editorial. Piramide. Edicién. Primera.




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: COMPUTACION BASICA E INTERNET

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: BASICA

NIVEL: Il

TOTAL DE HORAS: 120

CREDITOS: 3

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: NO TIENE

CODIGO: COBAO02

1. DESCRIPCION:

La materia Edicion no lineal estudia el manejo de los sistemas de Ediciébn en
computador, dando al alumno las herramientas necesarias para la creacion y correcta
presentacion de sus ideas plasmadas en productos audiovisuales.

2. OBJETIVO:

Conaocer el funcionamiento del proceso de edicidn con el programa Adobe Premiere,

realizar practicas con diferentes ejercicios audiovisuales, para que el estudiante
aprenda las técnicas de edicién no lineal.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS
1. HERRAMIENTAS Y VENTANAS.

e El desarrollo de las actividades iniciales esta dictaminada
en el conocimiento de las diferentes herramientas y su
uso especifico durante el proceso de edicién, es por esto
gue se trabajaran diferentes ejercicios practicos para usar
y conocer dichas herramientas.

2. EFECTOS BASICOS.

e Se trabajaran diferentes tipos de video, para asi poder
aplicar los efectos béasicos, como movimientos de




imagenes, y efectos de colores, segun la necesidad de
cada tipo de audiovisual

VIDEO MUSICAL Y COMERCIALES.

Se practicaran diferentes tipos de edicion en comerciales,
aplicando ciertos tipos de efectos visuales y de ritmo al editar,
complementado con el uso de la musicalizacion y efectos de
sonido como parte primordial del audiovisual

EFECTOS AVANZADOS.

e Trabajaremos con efectos visuales avanzado, para
recrear fondos, trabajo de croma key, retoque de luces y
correccion de colores, en videos de diferentes tipos.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

Etapa del diagnostico. Exploramos el conocimiento del alumno, con relacion a
internet, a la edicién y el montaje.

Etapa del saber. Brindamos informacion sobre el lenguaje de los planos, la
edicion y el montaje.

Etapa del saber hacer. Entrenamos las habilidades del alumno en el dominio
de los planos, en la edicion y el montaje y en la post produccién.

Etapa del saber ser. Desarrollamos la confianza del alumno en sus
conocimientos y habilidades creativas.

Etapa del enfrentamiento. El alumno debe presentar los trabajos a su equipo

y a su grupo de trabajo.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESQO:

Conocer los conceptos basicos de
guién técnico, edicion y montaje, los
qgue les van a permitir enfrentar con
mas facilidad la asignatura de
realizacion.

UTILIZAN adecuadamente las
herramientas técnicas como prompter,
camaras, microfonos, editoras, etc.,
como un recurso efectivo para
transmitir las notas, reportajes,
entrevistas y demas producciones de
corte comunicacional en los diferentes
medios.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

El alumno tendr& la capacidad de poder realizar cualquier tipo de ediciébn y manejo de
programas audiovisuales para el montaje, con aplicacién de efectos y elementos

creativos en la composicion.




7. BIBLIOGRAFIA:

Material: Adobe Premiere Pro CC Classroom in a Book
Autor: Adobe Creative Team




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: REALIZACIONDE TV I

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL

NIVEL: Il

TOTAL DE HORAS: 200

CREDITOS: 5

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: REALIZACIONDE TV I

CODIGO:; REBAD2

1. DESCRIPCION:

En la materia Realizacion de Tv Il los estudiantes en funcién a sus bases adquiridas
previamente podran plasmar en los productos audiovisuales trabajos realizados con
una sola camara, poniendo de manifiesto su creatividad y desarrollo artistico, en
trabajos de corta duracion de tiempo.

2. OBJETIVO:

Realizar diferentes trabajos practicos grabados con una camara, revisando las bases y
conocimientos fundamentales al momento de ejecutarlos.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS

1 ENTREVISTA.

Técnicas aplicadas al momento de realizar una entrevista con uno o varios
personajes, utilizando una sola cadmara, y el tipo de edicién a aplicar en este
formato de grabaciones.

2 COMERCIAL DE TELEVISION.

Diferentes técnicas en la realizacién de videos publicitarios de diferente duracion,
desde el concepto y la idea. Aplicacion del lenguaje audiovisual en ellos.
Visionado de ejemplos.

3 | VIDEOS MUSICALES.

Origenes de los videos musicales y su evolucibn, como se desarrollan




actualmente. Complementos con técnicas visuales modernas, los

diferentes esquemas creativos.

segun

4 DOCUMENTAL EN VIDEO.

Realizacién y busqueda de informacién documentada en video, asi como el
planteamiento visual y el ritmo durante las grabaciones como complemento de la
informacion recopilada.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

e Las técnicas de realizacibn como asignatura basica en el pensum, centra su
interés y proposito en el conocimiento del engranaje en el que funciona un
centro de television y en la aplicacion préctica de las técnicas, procedimientos y
estrategias que permitan la elaboracion de un programa de television, videos
educativos, cortos comerciales, documentos y reportajes a nivel nacional e
internacional.

e Para este fin, se empleara un esquema metodolégico que se sustenta en
talleres de observacion y aplicacion de los procesos de realizacion, lo que les
permitira la lectura adecuada de la imagen producida. La clase expositiva
tendrd un espacio reducido ya que el énfasis por lo practico es en este caso
vital, para ello se precisa de los laboratorios en donde el alumno esté en
capacidad de aplicar en vivo las nociones tedricas que va aprendiendo. Tanto
en clase como en los talleres y laboratorios, el profesor conducira al alumno
por la ruta de cualidades como la critica_de la objetividad, satisfaciendo con ello
los requerimientos publicitarios y de televidentes que el mercado nacional
demanda.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESO:

Poder identificar con exactitud todos
los implementos relacionados con el
equipo técnico y conocer
correctamente los diferentes términos
que encierra la profesion.

UTILIZAN  adecuadamente las
herramientas técnicas como prompter,
camaras, microfonos, editoras, etc.,
como un recurso efectivo para
transmitir las notas, reportajes,
entrevistas y demas producciones de
corte comunicacional en los diferentes
medios.

Tener capacidad de ejercer cualquier
actividad dentro de un estudio de
television.

Poder elegir con acierto vy
conocimiento, que planos utilizar en
un audiovisual.

DOMINAN el lenguaje audiovisual y
reconocen las diferentes alternativas
de contar una historia a través de la
lente de la camara entendiendo el




impacto y la incidencia que la misma
puede tener en el espectador.

Tener capacidad de poder operar y
con correcto criterio una editora lineal
y no lineal.

DOMINAN el lenguaje audiovisual.

Poder realizar con criterio y de
manera profesional un audiovisual
basico con una excelente composicion
artistica.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

o En este curso el alumno ejecutara en la practica todos los conceptos visuales
aprendidos, a través de la elaboracion de diferentes tipos de videos,
manejando las ideas y la creatividad como pieza fundamental de su creacion.

7. BIBLIOGRAFIA:

Comerciales de TV, como hacerlos
IVAN CURI

Historia, estética e iconografia del videoclip musical
Juan A. Sanchez Lopez y Francisco Garcia

Como hacer documentales
Lindermuth Kevin J.




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: PRODUCCION EJECUTIVA II

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL

CICLO Il

TOTAL DE HORAS: 160

CREDITOS: 4

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA
PRE REQUISITOS: PRODUCCION EJECUTIVA |
CODIGO: PRBAD2

1. DESCRIPCION:

La asignatura Produccion Ejecutiva Il consiste en el andlisis critico de parte de los
estudiantes, frente a un producto audiovisual, asi como el desarrollo ordenado de los
procesos de pre — produccion, produccién y post — produccion con el estudio y
desarrollo de cémo desarrollar y presentar proyectos televisivos con los procesos de
produccion necesarios. Conoceran los alumnos el proceso de creacion, desarrollo,
realizacién y comercializacion de un producto audiovisual, asi como su planificacion y
cuidadoso manejo.

2. OBJETIVO:
Utilizar las técnicas y procedimientos basicos de acuerdo con las necesidades de los
procesos de produccion de un programa de television en una propuesta de programa

que se ajuste al formato establecido y que demuestre solvencia profesional.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. | UNIDADES TEMATICAS

1 MICROFONOS Y LA MUSICA EN EL AUDIOVISUAL.

e Tipos de micr6fonos por su electrinica interna, por sus patrones de
recepcion. Categorias de la masica en un audiovisual, y factores de la
seleccion de la musica.

2 ILUMINACION.

e Luces basicas, donde se colocan y para qué sirven, filtros y auxiliares de la




iluminacion.

3 PROGRAMAS DE TELEVISION.

e De acuerdo a su forma de transmision, forma de realizacion, locacion y
talentos.

4 | PLANOS CUADRICULADOS Y CLAQUETAS.

e Uso, importancia y aplicacion practica.

5 |PRODUCCION. FASES Y PLAN.

e Sistemas técnicos de toma de imagenes y tipos de distribucion de la sefial
de television. Decisiones econémicas de produccién. El proceso creativo:
idea, sinopsis, argumento, escaleta y guion. El guién: primera herramienta
de trabajo. Las fases de la produccién: pre-propostproduccion.
Preproduccion: desglose, presupuesto, plan de trabajo. Desglose de guion.
El presupuesto. El plan de trabajo herramienta definitiva.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

e Para el completo entendimiento y comprensién de la asignatura Produccion
ejecutiva Il se concentra al alumno ya no tanto en la terminologia, sino mas
bien en la practica en cada uno de los elementos de los procesos de la pre-
produccién que se va explicando, en cada etapa del proceso de pre produccién
sera de vital importancia que cada alumno desarrolle individualmente en forma
practica un deber en torno a la clase; confecciones de planos cuadriculados
(planta o distribucion del estudio),creacion de escaletas; libretos dramaticos, de
noticias, entretenimientos (variedades), Desgloses, planes de trabajo; todo esto
servira de base fundamental para la comprension de la materia Produccion
ejecutiva lll donde se veran procesos de produccion.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESO:

Hacer un analisis critico frente a la
decision del formato de produccion a
utilizar en una determinada
produccion.

VALORAN la importancia del proceso
de observacion, analisis e
investigacion que permite generar
productos comunicacionales de
calidad.

Manejar una producciéon con una y
con multiples camaras.

DOMINAN el lenguaje audiovisual.

Leer y entender los raitings de
sintonia de los diferentes tipos de
programa.

CONOCEN los tipos de programas de
television, radio o espacios de prensa,
donde se desarrolla la comunicacion y
preparan los mensajes acordes a los
procesos adecuados de difusion.




CONOCEN los tipos de programas de

Elaborar libretos, desgloses, planes | television, radio o espacios de prensa,
de trabajo y presupuestos, asi como | donde se desarrolla la comunicacion y
armar y desarrollar propuestas de | preparan los mensajes acordes a los
programas de television. procesos adecuados de difusion.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

La evaluacion buscard analizar la capacidad de los estudiantes para relacionar
los conocimientos, asi como el desarrollo de las destrezas y habilidades para
aplicar la ciencia. La evaluacion se basard en una prueba escrita sobre los
temas desarrollados en clases; adicional a este tipo de evaluaciones, los
estudiantes deberan presentar trabajos escritos sustentados con la respectiva
exposicion, donde utilizardn elementos graficos o audiovisuales:

7. BIBLIOGRAFIA:

1.

José Maria Castillo (1997). Elementos del Lenguaje Audiovisual. Unidad
Educativa IORTV, Madrid, Espafia.

Miguel Sainz (1994) Manual Basico de Produccién en Televisién. IORTV,
Madrid, Espafia

Rafael Duanny Navarro (2000)_Manual de Produccidén. ITV. Guayaquil,
Ecuador

Uso de microéfonos. Alec Nisbett. IOR La iluminacién en television. Gerald
Millerson. IORTV, Segunda edicion.
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INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: TEORIA DE LA COMUNICACION I

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL

NIVEL: Il

TOTAL DE HORAS: 120

CREDITOS: 3

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: TEORIA DE LA COMUNICACION |

CODIGO: TEBAO2

1. DESCRIPCION:

La carrera de Comunicacion, se desarrolla en diferentes contextos, buscando
profesionales con la mayor versatilidad, esto implica el conocimiento de los diferentes
programas y sus diferencias a nivel de formato y grupos objetivos a los que se dirigen,
por esa razon analizamos las diferentes posibilidades para crear impactos efectivos en
la comunicacion.

2. OBJETIVO:

Lograr versatilidad en los profesionales y capacidad de andlisis para adaptarse a
cualquier medio o programa donde se desempefie el comunicador.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS

1. e El arte de entrevistar. Formatos basicos de entrevistas. Métodos
para obtener contestaciones légicas y razonables. Manteniendo
vivo el tema de la entrevista. Que se debe y no se debe hacer en
una entrevista.

2.

e Programas de debates. Cuando se justifican los programas
debates. Reglas de programas debates. Manteniendo la
imparcialidad. Manejo de temas dificiles. Eventos y ocasiones
especiales.

3.

e Noticias. Requisitos y deberes del periodista. Estilos de noticias y




su impacto. Noticiero técnicas y operacion. Presentaciones y
despedidas. Manejo de malas noticias.

4.

e Tipos de comunicadores. Estilos de comunicadores. Estilos de
comunicacion. Desarrolle un estilo. Improvisacion. La
improvisacion planificada. Principios de una buena improvisacion

5.

e Programas de variedades. Programas musicales, eventos formales.
Conocimiento de interioridades a nivel de produccion.
Transmisiones deportivas. Especialidades en radio y tv. El narrador
y técnicas de narracién

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

e Manejo de conceptualizaciones tedricas basicas para el conocimiento de metas
u objetivos del comunicador social.

e Andlisis de diferentes estilos de comunicacién por medio de referentes y se
trabaja a nivel individual la situacion de cada estudiante como comunicador vy el
desarrollo de su estilo, por medio de trabajos practicos y ejercicios que
dependeran de cada estudiante. Una vez pulida la parte comunicacional del
estudiante se procede, por medio de practicas en clase a aplicar lo aprendido
en los diferentes formatos de programas de television.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA VINCULACION CON EL PERFIL DE

CAPACIDAD DE: EGRESO:
Reconocer los formatos de programas | CONOCEN los tipos de programas de
donde puede desarrollarse. television, radio o espacios de prensa,

donde se desarrolla la comunicacion y
preparan los mensajes acordes a los
procesos adecuados de difusion.

Poder adaptar sus mensajes a los | APLICAN las diversas estrategias
diferentes grupos objetivos a los que | comunicativas acordes a los

se dirija. diferentes publicos definiendo el tipo y
la forma efectiva de transmisién de
mensajes.

Manejar presentaciones, entrevistas, | UTILIZAN adecuadamente las

debates etc. herramientas técnicas como prompter,

camaras, microfonos, editoras, etc.,
como un recurso efectivo para
transmitir las notas, reportajes,
entrevistas y demas producciones de
corte comunicacional en los diferentes
medios.




Desarrollar un estilo de comunicacion | APLICAN de forma adecuada el
de acuerdo a sus intereses | manejo de la expresion vocal y
profesionales. corporal en el desarrollo de un
recurso audiovisual, sea este un
programa de variedades, un reportaje,
una entrevista, la lectura de noticias,
un debate, etc., de forma que se
adecUe a la estructura de programas
de television, radio, prensa escrita e
internet.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e Analisis e interpretacion de los tipos de trabajo del comunicador.

e Desarrollo de habilidades para llevar a cabo noticias, reportajes cientificos,
investigativos, interpretativos, semblanzas, asi como diversos tipos de
entrevistas.

e Analisis de los recursos expresivos: vocal, visual, verbal.

7. BIBLIOGRAFIA:

Titulo Autor
COMUNICACION ORAL ELIEN MC.ENTEE
TEORIAS DE LA COMUNICACION ARMAND MATELART
Ante Camara William Hawes

Comunicarse eficazmente, un reto para
todos - Sobre la comunicacion Yalilis Castillero Amador




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: REALIDAD INTERNACIONAL

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: BASICA

NIVEL:I

TOTAL DE HORAS: 120

CREDITOS: 3

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: NO TIENE

CODIGO: RIC0O03

1. DESCRIPCION:

La asignatura Realidad Internacional consiste en el estudio de las mas importantes
zonas geogréficas del mundo y la evolucién de su historia.

Se centra fundamentalmente en el estudio de los principales cambios politicos y
sociales que se han producido en el planeta hasta nuestros dias.

2. OBJETIVO:
Que el alumno llegue a tener los elementos tedricos practicos necesarios que le
permitan conocer los fundamentos de la politica, la economia, la historia y la geografia

de las areas mas importantes del mundo, con el objetivo de brindarle al alumno una
panoramica de la situacion del planeta hasta nuestros dias.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS
1. CAPITULO I.
e EUROPA. Extension. Limites. Division Politica.
e La Comunidad Econémica Europea.
e Poblacion segun sus regiones. Composicion étnica.
e Sus relaciones con el Ecuador




2. e Su historia. La segunda guerra mundial

CAPITULO I1.

e Asia. Extension. Limites. Division Politica.
e El problema arabe — judio
e Los paises del Golfo Pérsico. El petréleo. China. Japon

4. CAPITULO II1.

e Africa. Relaciones con los demas paises.
e El proceso de descolonizacion. Africa del norte
e Africa central y austral

CAPITULO IV.

El continente americano

Ameérica del Norte

Ameérica Central

América del sur

Ecuador en el contexto Americano

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

e Se trabajara en base a procesos de aprendizaje activo y participativo.

e Debates, conferencias.

¢ Analisis de situaciones actuales a nivel mundial y la postura del profesional de
la comunicacion en ese ambito especifico.

e Mapas conceptuales, ensayos, redes conceptuales e informes.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA VINCULACION CON EL PERFIL DE

CAPACIDAD DE: EGRESO:

Identificar los diferentes estadios de | POSEEN el habito de la lectura y son

desarrollo de la sociedad, | conscientes de la necesidad de estar

fundamentalmente entre socialismo y | actualizados en areas de informacion

capitalismo y nuevas tecnologias que permitan
desarrollar productos

comunicacionales acordes a las
exigencias del mercado y que a su
vez respondan a las realidades del
momento.

Conocer la ubicacion de las diferentes | CONOCEN los sucesos relevantes
areas geograficas y los sistemas socio | ocurridos en el pais y en el mundo, en




econémico que predominan, asi como | relacion a temas de actualidad, de
los principales hechos que lo |informacién y de cultura general y a
provocaron. partir de ellos desarrollan procesos
investigativos adecuados.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

¢ Andlisis e interpretacion de la situacion que vive hoy nuestro mundo.

e Planteamientos sobre las formas de su desarrollo.

¢ Implementacion de facilidades por parte de las instituciones gubernamentales
en el desarrollo de estos y la eliminacion de la desigualdad entre el norte y el
sur

7. BIBLIOGRAFIA:

1. TEXTO. Historia Universal. AUTOR. Gustavo Dubuchet Guerra.

2. EDITORIAL. Pueblo y Educacion. EDICION. Tercera.

3. TEXTO. Historia del mundo actual (1945-2005) Autor. Azcona Pastor, José Manuel,
(aut.). Editorial Universitas, S.A. Edicion. Primera.

4. TEXTO. De Robespierre al Che Guevara. Autor. Durschmied, Erik, Ribas
Casellas, Montserrat. Editorial. Ribinbook S.L. Edicion. Primera.
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INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: INGLES |

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: BASICA

NIVEL:I

TOTAL DE HORAS: 80

CREDITOS: 2

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: NO TIENE

CODIGO: INCO03

1. DESCRIPCION:

Se entiende como las actividades encaminadas a desarrollar las habilidades de
lectura, escritura, comprension y comunicacion del inglés como segunda lengua,
mejorando su gramatica, vocabulario y comprension lectora. Para ello las clases se
dan de manera interactiva, con trabajos en grupo, exposiciones orales, trabajos y
evaluaciones escritas que permitiran al maestro consolidar las habilidades adquiridas.

2. OBJETIVO:
Los alumnos seran capaces de utilizar las habilidades y estrategias aprendidas en el
curso para convertir al inglés en una herramienta que les ayude a comunicarse con

personas de todo el mundo. Seran conscientes de la necesidad del inglés para lograr
su internalizacion en distintas esferas de su vida.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR.

No. UNIDADES TEMATICAS

1. Spelling: Syllables

Grammar: Proper and common nouns.
Grammar: Proper and common nouns.
Reading Comprehension: Main Idea.

Gramar: Verb to be

2. e Reading: Read stories with the verb to be.
e Grammar: regular and irregular verbs.




e Reading Comprehension: Using the dictionary
e Grammar : : regular and irregular verbs

3. e Writing: Building shorts paragraphs

e Grammar: Subjects and predicates

e Reading: Plurals- Finding Mistakes.

e Grammar: Subject Pronouns- Singular and Plurals pronouns
4. e Reading Comprehension. Main idea

e Grammar: Subject pronouns

e Writing: Write short paragraphs

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

Trabajos en grupo que promuevan la interaccion entre los estudiantes.
Concursos en donde puedan demostrar sus habilidades.

Pruebas escritas con su respectiva retroalimentacion.

Practicas en el inglés basico que permitan alcanzar seguridad en las formas de

comunicar del estudiante que inicia su acercamiento a una segunda lengua

extrajera

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESO:

Escribir de una manera eficaz
pequefios parrafos en inglés.

IDENTIFICAN las formas efectivas de
redaccion a través del dominio del
idioma dependiendo del medio de
comunicacion en el cual se difunde su
trabajo y las adaptan adecuadamente
a su producto final.

Leer agilmente y sin dificultad
oraciones con una correcta estructura
gramatical.

POSEEN el habito de la lectura y son
conscientes de la necesidad de estar
actualizados en areas de informacién
y nuevas tecnologias que permitan
desarrollar productos
comunicacionales acordes a las
exigencias del mercado y que a su
vez respondan a las realidades del
momento.

Expresar sin dificultad sus opiniones
acerca de historias cortas y sencillas.

DOMINAN las técnicas de expresion
oral y corporal reconociendo los
procesos efectivos y profesionales de
transmision de un mensaje.

Aplicar de manera eficiente

IDENTIFICAN las formas efectivas de




habilidades gramaticales en la|redaccion a través del dominio del
escritura de oraciones. idioma dependiendo del medio de
comunicacion en el cual se difunde su
trabajo y las adaptan adecuadamente
a su producto final.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e La evaluacién buscara analizar la capacidad de los estudiantes para relacionar
los conocimientos, asi como el desarrollo de las destrezas y habilidades La
evaluacion se basara en una prueba escrita sobre los temas desarrollados en
clases; adicional a este tipo de evaluaciones, los estudiantes deberan
presentar trabajos escritos sustentados con la respectiva exposicién, donde
utilizaran elementos gréaficos o audiovisuales:

7. BIBLIOGRAFIA

1. Texto: Comprehension Curriculum
Autor: Patricia Opaskar and Mary Ann Trost
Editor: American Education Publishing

2. Texto: Advance Grammar
Autor: Martin Hewings

3. Texto: Instant Synonyms and Antonyms
Autor: Donald O. Bolander
Editorial: Dell Publishing




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: COMUNICACION PARA TV Y RADIO |

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL

NIVEL:II

TOTAL DE HORAS: 160

CREDITOS: 4

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: TEORIA DE LA COMUNICACION I

CODIGO: COCO003

1. DESCRIPCION:

Esta asignatura consiste en preparar a los estudiantes de Comunicacion, en el
manejo del cuerpo, de la voz y las palabras ante la camara. Aborda las técnicas
basicas para la presentacion de documentales, noticieros, programas informativos y
programas de variedades.

2. OBJETIVO:

Ensefar a los comunicadores de televisibn a evaluar su trabajo, aprovechar sus
habilidades y minimizar sus defectos. Dar la informacidn necesaria para trabajar con
éxito en la industria de los medios audiovisuales.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No.

UNIDADES TEMATICAS

1.

LECTURA EN SUS DIFERENTES ESTILOS.

La lectura como actividad integral. Objetivos: obtencion de informacion,
penetracion en el significado y comprension del propdsito del autor, aporte
creador en su realizacion. Errores frecuentes que deben evitarse. Caracteristicas
de un buen lector oral: entonacion correcta, entonacion adecuada, expresividad o
emotividad, voz cultivada y susceptible a adaptarse a toda gama emocional,
dominio de los movimientos corporales y de la postura, capacidad imaginativa y
emocional.




LA ARTICULACION, LA ENTONACION Y LA EXPRESIVIDAD COMO PILARES
BASICOS DE UNA BUENA LECTURA ORAL.

La articulacién. La expresividad. La entonacién. Sus leyes. Relacion de la
entonacion con los signos de puntuacion. Los esquemas de entonacién. La curva
de entonacion. Importancia de la curva melédica. Los grupos fénicos. Las pausas.
La lectura expresiva. La lectura coral. La lectura dramatizada. Obijetivos.
Seleccion de la obra. Conocimientos previos de la obra en su conjunto.
Conocimiento sobre el personaje que se interpreta. La realizacion. Lectura de
textos para radio y television.

FORMAS ESPONTANEAS DE LA EXPRESION ORAL EN RADIO Y TV.

La conversacion: espontaneidad del flujo de la expresiéon, sencillez de las
palabras. Naturalidad de las expresiones, fluidez, seguridad y personalidad,
atmosfera amena. El comentario periodistico, editorial, informativo, interpretativo,
convincente, inductivo. La discusién. Caracter improvisado. La argumentacion
como procedimiento fundamental. La expresion oral ante el publico. Dominio
absoluto de la materia. Cualidades del buen orador, locutor. La exposicion y la
disertacion. La declamacion

EL MENSAJE VERBAL. LA MAGIA DE LAS PALABRAS.

Introduccién. Comunicaciéon verbal y significados: denotativos, connotativos.
Significados multiples: casos especiales. Percepcibn humana. La percepcion
como creacion de significados. Percepcion selectiva. La interpretacion. Etapas. El
entorno semantico y el proceso de abstraccion. Pirdmide de la abstraccion. La
magia de las palabras. Como mejorar la comunicacion verbal. Recomendaciones.

LA LOCUCION.

La voz como elemento esencial del locutor. Educacion de la voz. Clasificacion de
las voces. Terapia del lenguaje. La pronunciacion. Ejercicios de diccion para el
locutor. Manejo de las vocales y las consonantes. El locutor de radio y television.
Principios. Normas. Cualidades. Funciones del locutor. ElI micréfono como
escenario. El micréfono de mano, de solapa, inalambrico. La improvisacion.
Practicas. Disposicion ante las camaras. Comunicacion individualizada. Conexion
con la audiencia. Fotogenia y maquillaje. Gestos, mirada y actitud. Credibilidad y
seduccion. Pautas.

4. METODO DE APRENDIZAJE:

Método tedrico-practico en el que luego de dar la base tedrica, se aplica en
clase lo aprendido por medio de la practica, con presencia del maestro para
corregir fallas, la practica es grabada en video para que las observaciones
hechas en el mismo sean asimiladas por el estudiante y aplicar con ello las
correcciones a si mismo.

Se incentiva a la lectura por medio de trabajos de conocimiento general en el
gue comentan y dan opiniones acerca de la realidad nacional y mundial y asi
también mejorar el Iéxico de los estudiantes de comunicacion.




5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESO:

Demostrar dominio de las técnicas de
comunicacioén, locucion y presentacion
en radio y television a través de la
aplicacion de los conocimientos
tedrico — practicos de las principales
categorias.

DOMINAN las técnicas de expresion
oral y corporal reconociendo los
procesos efectivos y profesionales de
transmision de un mensaje.

CONOCEN los tipos de programas de
television, radio o espacios de prensa,
donde se desarrolla la comunicacion y
preparan los mensajes acordes a los
procesos adecuados de difusion.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

Analisis del trabajo corporal.
Analisis del trabajo vocal.

7. BIBLIOGRAFIA:

Andlisis del trabajo de la lectura ante camara y con teleprometer.
Andlisis del trabajo con la imagen predominante.

Titulo

Autor

Taller de Andlisis de la Comunicacion 1y
2

De la Torre Zermefio y De la
Torre Hernandez

Comunicacién Oral

Eileen Mc Entee
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INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: RELACIONES PUBLICAS |

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL
NIVEL: I

TOTAL DE HORAS: 160

CREDITOS: 4

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: NO TIENE

CcODIGO: RPCO03

1. DESCRIPCION:

La asignatura Relaciones Publicas | ofrece las herramientas teéricas y practicas que
se deben conocer en el campo de las Relaciones Publicas y la comunicacion
humana. Los estudiantes entraran en conocimiento de técnicas para establecer una
correcta comunicacion en diferentes escenarios (ej., clase, trabajo, discursos,
conferencias, etc.), que permita la conquista de mercados, la proyecciéon de la
imagen de una empresa, la conquista de publicos con ética, y la implementacion de un
modelo de dinamica de las comunicaciones.

2. OBJETIVO:
Que el alumno llegue a tener los elementos tedricos practicos necesarios que le
permitan conocer los fundamentos de la planeacion y desarrollo que rigen las

relaciones publicas y que influyen practicamente en todas las decisiones gerenciales
que se toman hoy dia.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS

1. e Relaciones Humanas, publicas y la comunicacion.
e La comunicacion humana: El miedo a hablar en publico.




2.
e La comunicacion humana:
e Las barreras en el proceso de la comunicacion.
3. e El Papel de las relaciones Publicas:
e Desafio
e Alcance global
e Definiciones
e Elementos
e Diferencias entre relaciones publicas y periodismo.
e Diferencias entre relaciones publicas y publicidad.
e Diferencias entre relaciones publicas y marketing.
e Respaldo de las Relaciones Publicas al marketing.
4. Eticay profesionalismo:
e ;Qué es la ética?
e Cddigos de la ética
e Cddigo de buena practica para comunicados de prensa en video.
e Profesionalismo, licencias y acreditaciones.
La ética en la practica individual
5. Espectaculos,
La fascinacion por los famosos
e Estudio de caso: La princesa Diana
El culto ala personalidad
e Explicaciones psicoldgicas
e Laresponsabilidad del especialista.
e Promocion de un espectaculo
e La publicidad en el mundo

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

e Se trabajara en base a procesos de aprendizaje activo y participativo.

e Debates, conferencias.

e Mapas conceptuales, ensayos, redes conceptuales e informes.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESQO:

Manejarse eficazmente en el plano
profesional contribuyendo con la
organizacion que representa,
cualquiera que esta sea, pudiendo
actuar de manera Inter.-disciplinaria,
poniendo en marcha a todas las areas
institucionales al mismo tiempo:
publicidad, marketing o]
comercializacion, relaciones publicas,

RECONOCEN el valor del tiempo en
cada uno de los procesos de
produccién, cumpliendo con su
trabajo de forma responsable, vy
acorde con las exigencias Yy
puntualidad requerida en la entrega
de sus productos audiovisuales.

CONOCEN los tipos de programas de




prensa, etc. television, radio o espacios de prensa,
donde se desarrolla la comunicacion y
preparan los mensajes acordes a los
procesos adecuados de difusion.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e Andlisis e interpretacion del sistema de las relaciones publicas
¢ Planteamientos sobre las formas de ejecucion.

¢ Implementacion de facilidades por parte de las instituciones gubernamentales
en el desarrollo de las relaciones publicas.

7. BIBLIOGRAFIA:

1. OCEANO. 2004. Expresion Oral. Master Biblioteca Practica de Comunicacién.
Barcelona, Espafia.

2. Lesly, Ph. 1981. Nuevo Manual de Relaciones Publicas. Martinez Roca S.A...
Barcelona, Espafia. .

3. Lefiero, V. 2002. Estrategias para entusiasmar al personal. 1 Ed. Editorial TOMO.
México, D.F._Berne, R. 1985. Juegos en que participamos. Ed. DIANA. Parag




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: GESTION EMPRESARIAL

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL

NIVEL:I

TOTAL DE HORAS: 160

CREDITOS: 4

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: NO TIENE

CODIGO: GEC003

1. DESCRIPCION:

La materia de gestiébn empresarial busca el manejo administrativo de un proyecto con
conocimiento de la planeacién y organizacién de todos los recursos que un programa
de television requiere y asi obtener la mayor rentabilidad.

2. OBJETIVO:

Que el estudiante este en la capacidad de organizar los recursos humanos, fisicos y

financieros de cualquier proyecto para optimizar dichos recursos en todas las
categorias de produccién obteniendo mejores resultados.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS

1. Generalidades.

Administracién: ciencia, teoria y practica

Administracién y sociedad

Ambiente externo. Responsabilidades sociales y éticas
Administracion Global e interrelacion con otras empresas
Administracion comparada y calidad de operaciones.




Planeacion.

Naturaleza de la planeacién

Objetivos de la planeacién estructurada.
Estrategias y Politicas de planeacion.
Premisas y directrices de planeacion.
Toma de decisiones.

Organizacion.

Naturaleza de la planeacién en la empresa.

Reingenieria y otros métodos de control y correccion.
Estructura organizacional.

Autoridad de linea y de jerarquia.

Descentralizacion. Organizacion eficaz y cultura organizacional.

Recursos de investigacion.

Relacion entre administracion y marketing.

Evolucion de administracion a técnicas de Marketing.
Monitoreo ambiental externo de la empresa.
Macro-ambiente interno de la empresa.

Direccion.

Factores humanos y motivaciéon
Liderazgo

Comités y grupos de decisiones.
Comunicacién entre grupos de direccion.

Direccién de proyectos.

Disefio y control de proyectos. Principios generales.
Disefio y control de proyectos.

Investigacion de factores que alteran los proyectos.
Evaluacién econdmica de proyectos.

Vialidad de los estudios de proyectos.

Eficiencia del trabajo y proyectos a realizar.

Aplazamientos.

Control de las actividades diarias.

Organizacioén del dia y semana de trabajo.

Diferenciacion de lo urgente y lo planeado.

La verdadera eficiencia. Esencia.

Aplicacion de diferentes métodos de eficiencia a las tareas diarias

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

Se trabajara en base a procesos de aprendizajes activos y participativos.
Ejemplos tipo de las realidad profesional
Debates, conferencias.




5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

Mapas conceptuales, ensayos, redes conceptuales e informes.

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESQO:

Disefiar proyectos.

APLICAN constante y
adecuadamente las técnicas de
redaccion y el correcto uso del idioma
en su medio laboral, promoviendo
productos comunicacionales que sean
claramente decodificados, generen
impacto y sean transmisores de
estilos y usos idiomaticos correctos.

Analizar los proyectos y su vialidad.

VALORAN la importancia del proceso
de observacion, analisis e
investigacién que permite generar
productos comunicacionales de
calidad

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

Las dos evaluaciones en el curso estan disefiadas para que el estudiante logre

demostrar no solo la capacidad de comprender y aprender las diferentes
teorias y desarrollos en clase, sino que ademas, debera estar en capacidad de
desarrollar ideas sobre puntos no vistos que requieren la aplicacion de la teoria

y su entendimiento adecuado.

ultimo examen.

La evaluacion de fin de curso representa la evaluacion de todo el curso en un
Es la recopilacion practica en la aplicacion de los

conocimientos de todos los deberes e investigaciones a lo largo del curso asi
como la materia acumulada hasta ese momento.

Por lo tanto se tomara en cuenta para la evaluacién los siguientes parametros:

Primera evaluacién de ciclo
Segunda evaluacién de ciclo

Total evaluado

Participacion y desarrollo de trabajos e investigaciones

Examen Final compendio de todo el ciclo

10%
30%
30%
30%

100%

Cabe recalcar que las evaluaciones estan dadas en toda la informacion dada en

clases asi como en los trabajos

investigativos y de desarrollo de capitulos

complementarios a la teoria dada en clases. Toda esa informacion serd cuantificada

en los exdmenes.

7. BIBLIOGRAFIA:

Titulo

Autor




Principios de Administracion

George R. Terry & Stephen
G. Franklin

Administracion de recursos humanos

Fernando Arias Galicia

Elementos de Administration

Harold Koontz & Heinz
Weihrich




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: TECNICAS DE EXPRESION VOCAL |

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL

NIVEL:1I

TOTAL DE HORAS: 120

CREDITOS: 3

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: NO TIENE

CODIGO: EVCO003

1. DESCRIPCION:

La asignatura de Técnicas de Expresion Vocal 1, brinda las herramientas teorico
practicas necesarias para desarrollar las habilidades vocales de los alumnos como
futuros comunicadores.

2. OBJETIVO:

Lograr que los alumnos dominen a nivel tedrico practico los recursos expresivos de la
expresion vocal.

4. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No.

UNIDADES TEMATICAS

1.

La Voz como recurso de expresiébn y comunicacion. Ejercicios de
vocalizacion y respiracion.

Ejercicios de vocalizacion y respiracion. El aparato fonador humano.
La voz y la expresion durante la lectura.
Ejercicios y lecturas de Trabalenguas.

El Fonema y la Sinalefa.




Ejercicios de vocalizacion y respiracion.
La lectura rapida.

El ritmo y la pausa.

La expresion corporal.

Los cuidados de la voz.

Oratoria e improvisacion

Ejercicios de vocalizacion y respiracion.

Elaboracién de audios en Podcast.Micros

Elaboracién de audios en Podcast.Micros (Continuacién)
Elaboracion de audios (Noticias, nacionales e internacionales)
Elaboraciéon de audios (cultura, deporte y espectaculo)

Elaboracién de audios ( Documental)

Ejercicios de vocalizacion y respiracion.
Elaboraciéon de Micros (Video)
Elaboracién de documental (Histérico)

Elaboracién de documental (Cultural y Turistico)

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

- Técnicas expositivas: clases tedricas
- Lecturas dirigidas

- Discusion lluvia de ideas y debate

- Trabajo Autbnomo

- Trabajo Practico

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA VINCULACION CON EL PERFIL DE
CAPACIDAD DE: EGRESQO:

Leer y hablar de manera fluida y clara | DOMINAN las técnicas de expresion
oral y corporal reconociendo los
procesos efectivos y profesionales de




transmision de un mensaje.

Proporcionar a la voz la expresion,
sonido y dimension consola al | APLICAN de forma adecuada el
contexto en total armonia de emisor a | manejo de la expresion vocal y
receptor. corporal en el desarrollo de un
recurso audiovisual, sea este un
programa de variedades, un reportaje,
una entrevista, la lectura de noticias,
un debate, etc., de forma que se
adecue a la estructura de programas
de television, radio, prensa escrita e
internet.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

- Evaluacion escrita o practica, parcial o final.
- Trabajo Auténomo y/o virtual.

7. BIBLIOGRAFIA:

- Lidia Argibay, Celia Pagan. COMO HABLAR EN RADIO Y TELEVISION
(Entrenamientos para medios) Longseller, 2003.

- TECNICAS DE COMUNICACION ORAL. Coleccion de desarrollo personal y
laboral. Instituto Costarricense de Electricidad. Direccion de Prensa. Edicion No.2

- Francis Balle. COMUNICACION Y SOCIEDAD (Evolucion y andlisis comparativo

de los medios). Tercer Mundo Editores. 1991

- Paul Cliche. EL ANIMADOR POPULAR Y SU FUNCION EDUCATIVA.

- Marin Montin, Joaquin. IMAGEN, COMUNICACION Y DEPORTE (Una

aproximacion teérica) Editorial Visién Libros.

- De La Torre Zermefio, De La Torre Hernandez. TALLER DE ANALISIS DE LA

COMUNICACION. Mc Graw Hill, México. 1995.




DISENOS MICROCURRICULARES

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR

DE ESTUDIOS DE TELEVISION

ASIGNATURA: TECNICAS DE EXPRESION CORPORAL |

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL

NIVEL:I

TOTAL DE HORAS: 120

CREDITOS: 3

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: NO TIENE

CODIGO: ECC003

1. DESCRIPCION:

La asignatura de Técnicas de Expresion Corporal 1, brinda las herramientas tedrico
practicas necesarias para desarrollar las habilidades corporales de los alumnos como
futuros comunicadores.

2. OBJETIVO:

Lograr que los alumnos dominen a nivel tedrico practico los recursos expresivos de la
Expresion Corporal.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No.

UNIDADES TEMATICAS

1.

El cuerpo como recurso expresivo del trabajo comunicacional.

Principales categorias o lenguajes del trabajo corporal.

Trabajos corporales con diferentes tipos de programas.




e El ritmo como manifestacidén expresivo.

e La dramatizacion como manifestacion expresivo.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

e Se preparan las clases en procesos donde todos participen y aporten.

e Ejercicios donde se aplique lo tedrico.

e Tareas donde se requiera de disciplina y constante ensayo, para mejorar la
practica.

e Se trabaja mucho con un seguimiento clase a clase, por eso se recomienda no
faltar a ninguna sesion, pues estos ejercicios no se repetiran.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA VINCULACION CON EL PERFIL DE
CAPACIDAD DE: EGRESQO:

Dominar todos los recursos | DOMINAN las técnicas de expresion
expresivos que intervienen en la|oral y corporal reconociendo los
Expresion Corporal. procesos efectivos y profesionales de
transmision de un mensaje.

APLICAN de forma adecuada el
manejo de la expresion vocal y
corporal en el desarrollo de un
recurso audiovisual, sea este un
programa de variedades, un reportaje,
una entrevista, la lectura de noticias,
un debate, etc., de forma que se
adecue a la estructura de programas
de televisidn, radio, prensa escrita e
internet.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e Interpretacion de las categorias de la expresion corporal.
e Planteamientos sobre las formas de interpretacion.

7. BIBLIOGRAFIA:

1. COMO SE HACE UN ACTOR.




SERGUEI KONSTANTIN STANISLAVSKI.
COLECCION TEATRO Y DANZA
INSTITUTO DEL LIBRO LA HABANA, CUBA 1970.

2. EL METODO DE LAS ACCIONES FiSICAS.
SERGUEI KONSTANTIN STANISLAVSKI.
EDITORIAL PUEBLO Y EDUCACION.
INSTITUTO DEL LIBRO LA HABANA, CUBA 1983

3. DICCCIONARIO TEATRAL.
PATRICE PAVIS.
EDICIONES PAIDOS. 1980.

4. HACER ACTUAR.
DE JORGE EINES
EDITORIAL GEDISA.
BARCELONA 2005.

5. LA DIRECCION TETRAL.

SERGIO ARAUZ.

COLECCION ESTUDIOS.

CENTRO LATINOAMERICANO DE INVESTIGACION TEATRAL.
CARACAS 1994.

6. TETARO, SOLEDAD, OFICIO, REVUELTA.
EUGENIO BARBA.
CATALOGOS EDITORIAL S.R.L 1997.

7. CREANDO UN ROL.

SERGEI KONSTANTIN STANISLAVSKI.
EDITORIAL PUEBLO Y EDUCACION.

INSTITUTO DEL LIBRO LA HABANA, CUBA 1983.

8. APROXIMACION A LA TELENOVELA.
TOMAS LOPEZ PUMAREJO.

CATEDRA SIGNO E IMAGEN.

MADRID 1987.

9. PENSAR LA IMAGEN.

SANTOS ZUNZUNEGUI.

CATEDRA UNIVERSITARIA DEL PAIS VASCO.
SIGNO E IMAGEN.

10. PASES MAGICOS.
CARLOS CASTANEDA.
EDITORIAL ATLANTIDA. 1998.




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: REALIDAD NACIONAL
UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: BASICA
NIVEL: IV

TOTAL DE HORAS: 120

CREDITOS: 3

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA
PRE REQUISITOS: NO TIENE

CODIGO: RNCO04

1. DESCRIPCION:

Esta asignatura intenta que los estudiantes adquieran las capacidades integradas para
Identificar datos, hechos, fendmenos y acontecimientos de la realidad geogréfica,
historica, ambiental y hasta deportiva del Ecuador. Al analizar criticamente el
conocimiento sobre la poblacion y la producciéon del pais se relacionan de mejor
manera con los diferentes escenarios sociales y ambientales.

2. OBJETIVO:

Contribuir a la formacion del estudiante logrando que sea capaz de analizar, entender
y emitir juicios de valor sobre la realidad econémica, politica, social y cultural del
Ecuador. Que a partir del entendimiento de nuestra realidad, sean capaces de buscar
alternativas para una sociedad libre, justa y democratica, dispuestos a usar sus
conocimientos y experiencias en progreso del pais.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS

1. |LA REALIDAD HISTORICA Y CULTURAL.

e Breve repaso de la historia: De donde venimos los ecuatorianos. Los
primeros habitantes. De Valdivia a los Quitus. El desarrollo preincasico.

2. |EL ECUADOR. DE LA CONQUISTA A LA REPUBLICA.

e La dominacion espafola. Fundacion de las ciudades. Asentamientos
culturales y religiosos. La Gran Colombia: una realidad compleja. Los
impuestos. Los virreinatos. Primeros brotes libertarios. Del 10 de agosto de




1809 al 24 de mayo de 1822. El nacimiento de la republica.

3. |SIGLO XIX: ENTRE CONSERVADORES Y LIBERALES.

e Primeros gobiernos: Entre Flores y Rocafuerte. Garcia Moreno, ¢El
constructor o el “santo del patibulo? Eloy Alfaro: la revolucién liberal y su
influencia.

4. |SIGLO XX: LA MODERNIZACION DEL ESTADO.

e La Misibn Kemmerer y el nacimiento del Banco Central. Velasco Ibarra y el
populismo en el Ecuador. EI boom bananero. Las dictaduras militares en
los 60y 70.

5. |LA REALIDAD POLITICA.

e Los conflictos politicos. Constitucion de 1978 y Ley de Partidos. El plan de
retorno a la democracia. La gobernabilidad. Las instituciones politicas del
Estado. Los partidos y movimientos politicos. La Revolucion Ciudadana y
la nueva Constitucion.

6 |EL DIFERENDO LIMITROFE ECUADOR-PERU.

e La guerra del 41 y la nulidad del Protocolo de Rio. El manejo de la politica
exterior. El armamentismo y la guerra de Paquisha. La tesis de la herida
abierta. La guerra del Cenepa. Los acuerdos definitivos de paz entre los
dos paises. La integracion binacional en el Siglo XXI.

7 |LA EXPLOTACION PETROLERA.

e Los primeros pozos en Ancén. El oriente es un mito. El consorcio Texaco-
Gulf. La exportacibn de petroleo. De CEPE a Petroamazonas. La
caducidad de los contratos petroleros. La expulsion de la Occidental. Del
contrato de participacién al contrato de prestacion de servicios.

8 |LA DEUDA EXTERNA.

e El manejo de la deuda en los diferentes periodos democraticos. De los
bonos Brady a los Global. La declaratoria de ilegalidad de la deuda. La
renegociacion forzada. La nueva deuda con China.

9 |LA CRISIS FINANCIERA.

e La debacle bancaria de 1998-2000. El salvataje bancario que quebré6 al
pais. La dolarizacién. La reactivacién econdmica. El presupuesto general
del Estado. Las cifras macroeconémicas actuales.

10 |LA REALIDAD SOCIAL.

e Los indigenas, nuevos actores politicos. La multiculturalidad. La identidad
nacional. Los conflictos sociales. Los indicadores sociales actuales.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

Se trabajara en base a procesos de aprendizajes activos y participativos.




o Debates, conferencias, lecturas de peridédicos y articulos importantes
relacionados con la realidad nacional y el acontecer diario.
e Mapas conceptuales, ensayos, redes conceptuales e informes.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA VINCULACION CON EL PERFIL DE
CAPACIDAD DE: EGRESO:

Ser protagonistas y se preparen a | RESPETAN las leyes establecidas
futuro para contribuir en la|dentro del marco laboral y social
construccion del pais analitico e | promoviéndolas constantemente a
inclusivo que soflamos. través de Ssus productos
comunicacionales con el propésito de
participar activamente en el
mejoramiento del estandar de vida de
la poblacion.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:
¢ Andlisis e interpretacion de la situacion que vive hoy nuestro mundo.
¢ Planteamientos sobre las formas de su desarrollo.
¢ Implementacion de facilidades por parte de las instituciones gubernamentales

en el desarrollo de estos y la eliminacion de la desigualdad entre el norte y el
sur

7. BIBLIOGRAFIA

1. Presidentes del Ecuador. Simén Espinosa Cordero, Guayaquil, 2005

2. Historia del Ecuador. AbyaYala, Enrique Ayala Mora. Quito 1997

3. El Poder Politico en el Ecuador. Osvaldo Hurtado Larrea. Quito 1990.




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: INGLES I

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: BASICA

NIVEL:IV

TOTAL DE HORAS: 80

CREDITOS: 2

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: INGLES |

CODIGO: INCO04

1. DESCRIPCION:

Se entiende como las actividades encaminadas a desarrollar las habilidades de
lectura, escritura, comprension y comunicacion del inglés como segunda lengua,
mejorando su gramatica, vocabulario y comprension lectora. Para ello las clases se
dan de manera interactiva, con trabajos en grupo, exposiciones orales, trabajos y
evaluaciones escritas que permitiran al maestro consolidar las habilidades adquiridas.

2. OBJETIVO:
Los alumnos seran capaces de utilizar las habilidades y estrategias aprendidas en el
curso para convertir al inglés en una herramienta que les ayude a comunicarse con

personas de todo el mundo. Seran conscientes de la necesidad del inglés para lograr
su internalizacion en distintas esferas de su vida.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR.

No. UNIDADES TEMATICAS

1. Reading: Homographs and Similes.

Grammar: Indefinite pronouns
Reading Comprehension: Short stories with questions.
Grammar: Adjectives

2. e Writing: Sequence




Grammar: Comparatives and Superlatives adjectives
Reading: Using a Dictionary
Grammar: Adjectives- Demonstrative and indefinite.

Reading Comprehension: Main ldea.

Reading: Guide Words

Grammar: Interrogative and possessive adjectives
Writing: Descriptive sentences and details.

Reading Comprehension: Context Clues

Reading: Multiple meanigs

Final Review

Writing: Personal Narratives

Grammar: Prepositional Phrases as adjectives

4. METODOLOGIA DEL APRENDIZAJE:

6. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

Trabajos en grupo que promuevan la interaccion entre los estudiantes.
Concursos en donde puedan demostrar sus habilidades.

Pruebas escritas con su respectiva retroalimentacion.

Practicas en Inglés usando el lenguaje televisivo en un nivel basico.

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESQO:

Escribir de una manera eficaz
pequefios parrafos en inglés.

IDENTIFICAN las formas efectivas de
redaccion a través del dominio del
idioma dependiendo del medio de
comunicacion en el cual se difunde su
trabajo y las adaptan adecuadamente
a su producto final.

Leer &4gilmente y sin dificultad
oraciones con una correcta estructura
gramatical.

POSEEN el habito de la lectura y son
conscientes de la necesidad de estar
actualizados en areas de informacién
y nuevas tecnologias que permitan
desarrollar productos
comunicacionales acordes a las
exigencias del mercado y que a su
vez respondan a las realidades del
momento.

Expresar sin dificultad sus opiniones
acerca de historias cortas y sencillas.

DOMINAN las técnicas de expresion
oral y corporal reconociendo los
procesos efectivos y profesionales de




transmision de un mensaje.

Aplicar de manera eficiente | IDENTIFICAN las formas efectivas de
habilidades gramaticales en la|redaccion a través del dominio del
escritura de oraciones. idioma dependiendo del medio de
comunicacion en el cual se difunde su
trabajo y las adaptan adecuadamente
a su producto final.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

La evaluacion buscara analizar la capacidad de los estudiantes para relacionar los
conocimientos, asi como el desarrollo de las destrezas y habilidades La evaluacion se
basara en una prueba escrita sobre los temas desarrollados en clases; adicional a este
tipo de evaluaciones, los estudiantes deberan presentar trabajos escritos sustentados
con la respectiva exposicion, donde utilizaran elementos graficos o audiovisuales:

7. BIBLIOGRAFIA:

1. Texto: Comprehension Curriculum

Autor: Patricia Opaskar and Mary Ann Trost
Editor: American Education Publishing

2. Texto: Advance Grammar

Autor: Martin Hewings

3. Texto: Instant Synonyms and Antonyms
Autor: Donald O. Bolander

Editorial: Dell Publishing




DISENOS MICROCURRICULARES

iTV

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

ASIGNATURA: COMUNICACION PARA TV Y RADIO Il

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL

NIVEL:IV

TOTAL DE HORAS: 160

CREDITOS: 4

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: COMUNICACION PARA TV Y RADIO |

CODIGO: COC004

1. DESCRIPCION:

Esta asignatura consiste en preparar a los estudiantes de Comunicacién, en el manejo
del cuerpo, de la voz y las palabras ante la camara. Aborda las técnicas basicas para
la creacion y realizacion de todos los formatos de programas a nivel teérico y practico

2. OBJETIVO:

Enseflar a los comunicadores de television a evaluar su trabajo, aprovechar sus
habilidades y minimizar sus defectos. Dar la informacidn necesaria para trabajar con
éxito en la industria de los medios audiovisuales.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No.

UNIDADES TEMATICAS

1.

EL PERIODISTA Y LOCUTOR EN ESTUDIO Y EN EXTERIORES.

El periodista en estudio. La postura. Altura de la camara. El valor del silencio. El
enfoque de la noticia. Narracién de historias. Noticiario. Elementos del guién del
noticiario. El periodista en exteriores. Presentaciones en el lugar de la noticia.
Planificacién y encuadre. Posicién de las manos y pies. Memorizacién ante las
camaras. Record sonoro. Apoyo de luz en exteriores.

NORMAS Y TECNICAS PERIODISTICAS Y DE LOCUCION.

Las fuentes. Otras Fuentes. Releer y corregir. La narracion y su técnica. Esquema
de la narracion Elementos y tipos de narracion. Escritura y desarrollo de la
narracion. El tiempo en la narracion. El estilo narrativo. Los géneros periodisticos.
El periodismo comentado. La noticia. Su estructura. Organizacion de temas:
economicos, culturales, deportivos, politicos, nacionales, internacionales.




Organizacién del personal: director, encargados. Secciones. Ensayo en seco.
Grabacion del programa. Evaluacion de lo grabado. Criticas y correccion. El
reportaje. Organizacion de grupos. Seleccion de personajes y temas. Ensayo en
seco. La entrevista. La encuesta. El informe especial. El analisis noticioso. La
crénica. La biografia y la necrologia. El perfil. La critica. La guia.

LA ENTREVISTA. LA DISCUSION. EL PANEL.

La entrevista. Tipos: espontanea, dirigida. Planificacion. Importancia de los
fondos. Valor formativo del tema. Intereses que lo motivan. El periodista en la
entrevista. Palabras de introduccién. Intervenciones de los participantes. Palabras
de conclusion. El entrevistado como centro de atencion. La espontaneidad del
flup de la expresion. La sencillez de las palabras. La naturalidad de las
expresiones. La atmosfera amena en que se desarrolla. La discusion.
Controversia. La argumentacién como procedimiento fundamental. Complejidad al
hablar, escuchar, preguntar, explorar, discutir los problemas, ideas, modos de
obrar. El panel. El moderador: presentador del tema: resalta su importancia.
Exposicion del procedimiento a seguir en el evento. Intervencion de panelistas
ante audiencia. Preguntas del publico. Moderador como director del evento y
enlace entre el publico y panelistas.

CONDUCCION Y ANIMACION.

Técnicas de conduccion de diversos programas: informativos, musicales, cientifico
— culturales, variedades. La presentacién: lenguaje no verbal. Presentacién leida o
escrita. Presentacion de memoria. Presentacion impromptu. Presentacion
extempore. El proceso de memorizacién. Interés. Asociacion. Repeticion.
Preparacion de una presentacion. Los primeros 120 segundos. Lo que no se debe
hacer en este periodo. Mensaje emocional. Control de la ansiedad, nervios,
tension. Signos, causas y dominio de tensiéon. Trucos a utilizar en caso de
emergencia. El discurso silencioso. Movimientos de las manos, explicativos,
reguladores, de adaptacion. El lenguaje de los ojos. La magia de una sonrisa. El
manejo del tiempo. El clima de la presentacién: zona cdlida, fria, 6ptima. Ayudas
visuales. Ayudas tridimensionales. Material escrito de soporte.

La animacion. El animador. Tonos a emplear. Diversas facetas de la animacion.
En cabina, en estudio, al aire libre.

Manejo del auditorio. Desenvolvimiento ante las camaras. Gesticulacion.
Apreciacion de diversas formas de animacion. Organizacion de los diversos
eventos. Comparacién de distintos programas nacionales y extranjeros. Protocolo
del maestro de ceremonia. Léxico apropiado. Presentacion personal. Expresion
corporal. Manejo del auditorio. Bases principales de teatro — actuacion.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

Método tedrico-practico en el que conocen el trabajo en los diferentes medios
y formatos con précticas en clase utilizando equipos técnicos que simulan la
realidad de los diferentes medios, trabajos con presencia del maestro para su
correccion y analisis, asi como horas individuales de practica que aseguran la
pérdida del miedo a comunicarse frente a medios técnicos asegurandonos un
contacto del estudiante con el mundo real. Evaluaciones frecuentes de las




grabaciones hechas en clase, practicas individuales y videos realizados como

evaluacion.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESQO:

Abordar las peculiaridades de las

entrevistas colectivas y personales.

UTILIZAN adecuadamente las
herramientas técnicas como prompter,
camaras, microfonos, editoras, etc.,
como un recurso efectivo para
transmitir las notas, reportajes,
entrevistas y demas producciones de
corte comunicacional en los diferentes
medios.

Abordar las peculiaridades de los

reportajes colectivos y personales.

UTILIZAN adecuadamente las
herramientas técnicas como prompter,
camaras, micréfonos, editoras, etc.,
como un recurso efectivo para
transmitir las notas, reportajes,
entrevistas y demas producciones de
corte comunicacional en los diferentes
medios.

Concebir y realizar el programa piloto
de una revista de variedades.

APLICAN de forma adecuada el
manejo de la expresion vocal y
corporal en el desarrollo de un
recurso audiovisual, sea este un
programa de variedades, un reportaje,
una entrevista, la lectura de noticias,
un debate, etc., de forma que se
adecue a la estructura de programas
de televisidn, radio, prensa escrita e
internet.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

Analisis del trabajo corporal.
Analisis del trabajo vocal.

7. BIBLIOGRAFIA:

Analisis del trabajo de la lectura ante camara y con teleprometer.
Andlisis del trabajo con la imagen predominante.

Titulo

Autor

Ante Camara

William Hawes

Comunicacién Oral

Eileen Mc Entee




Taller de Analisis de la Comunicacion 1y
2

De la Torre Zermefio y De la
Torre Hernandez




DISENOS MICROCURRICULARES

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

ASIGNATURA: RELACIONES PUBLICAS Il

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL

NIVEL:IV

TOTAL DE HORAS: 160

CREDITOS: 4

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: RELACIONES PUBLICAS |

CODIGO: RPCO04

1. DESCRIPCION:

La asignatura Relaciones Publicas Il consiste en el estudio de la opinién publica y de
los lideres de opinion con relacion a la percepcién que estos tienen de una
determinada institucion, empresa, etc. Partiendo de estos elementos es que se
confeccionan las distintas camparfias con el objetivo de hacer coincidir los estados de
opinién de acuerdo a los intereses de la institucion.

2. OBJETIVO:

Que el alumno llegue a tener los elementos ted6ricos practicos necesarios que le
permitan conocer los fundamentos de la planeacién y desarrollo que rigen las
relaciones publicas y que influyen practicamente en todas las decisiones gerenciales
gue se toman hoy dia.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS

1. CAPITULO I.

e Las asociaciones profesionales. Elementos de la practica de las
relaciones publicas.

e Evolucion histérica. Aparicion del término Relaciones Publicas.

e Las Relaciones Publicas en el Ecuador

e Campo de aplicacion de las Relaciones Publicas.




CAPITULO Il
e La opinion publica. El publico. Sus elementos caracteristicos.
e Los sectores publicos. Los medios de comunicacion.
e Los eventos sociales. El publico en general frente a la institucion y su
comunicacion.

CAPITULO lII.
e Relaciones con los consumidores, la comunidad y gobierno.
e La opinién de la comunidad, Relaciones gubernamentales, érganos
regionales y locales.
e El gobierno como ente regulador, creador de impuestos y como
fuente de informacion.

CAPITULO IV.
e Organizacién de un departamento de relaciones publicas.
e Relaciones institucionales.
e Relaciones publicas internacionales.




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: VENTAS

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL

NIVEL: IV

TOTAL DE HORAS: 160

CREDITOS: 4

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: NO TIENE

CODIGO: VECO04

1. DESCRIPCION:

Ventas es el punto central del proceso mercadolégico y los factores que determinan
los precios de las mercancias que se ofreceran con técnicas para la distribucion y
exposicion de productos.

2. OBJETIVO:
El objetivo basico es formar profesionales técnicos capaces de "planificar, organizar,

ejercitar y controlar las ventas de acuerdo con la demanda en las industriales y otras
organizaciones similares.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS

1. |TECNICAS BASICAS DE VENTAS.
e ;Por qué es importante vender?
e ;COmo se realiza una venta?

e ;Como comprender a los posibles clientes y a los clientes
actuales?

¢,Como aprovechar el conocimiento sobre el producto?
¢ Como iniciar la venta?

¢ Coémo hacer una demostracion efectiva?

¢, Como vencer la resistencia a la compra?

¢ Como cerrar una venta?

¢, Como forjar una personalidad de ventas?




2. |VENTAS AL POR MENOR Y AL POR MAYOR.

La creatividad en las ventas.
Tipos de ventas.

Ventas creativas al menudeo, al detalle.
Ventas industriales al por mayor.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

Exposicion de temas

Casos practicos

Ejemplos y experiencias reales
Participacion de los estudiantes

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

Actividades individuales y grupales.

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESQO:

Planificar, organizar, ejercitar vy
controlar las ventas de acuerdo a las
demandas en las industrias y otras
organizaciones similares.

INTEGRAN los procesos
comunicacionales estructurando
productos audiovisuales acordes con

las tendencias del mercado.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e Examen 15 puntos
e Aporte 10 puntos
o Deberes 10 puntos

7. BIBLIOGRAFIA:

Titulo

Autor

CURSO PRACTICO DE
MERCADOTECNIA

Mc GRAW-HILL

MERCADOTECNIA

KOLER PHILIP

MERCADOTECNIA

FHOLTJE, HERBERT

INTRODUCCION AL MARKETING

MARTINEZ, JUAN

CURSO DE MERCADOTECNIA

Mc GRAW-HILL

MERCADOTECNIA DIRECTA

NASH, EDWARD

MERCADOTECNIA DIRECTA
INTEGRADA

ROMAN, ERNAN




DISENOS MICROCURRICULARES

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

ASIGNATURA: TECNICAS DE EXPRESION VOCAL II

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL

NIVEL:IV

TOTAL DE HORAS: 120

CREDITOS: 3

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITO: TECNICAS DE EXPRESION VOCAL |

CODIGO:; EVCO004

1. DESCRIPCION:

La asignatura de Técnicas de Expresion Vocal 2, brinda las herramientas teorico
practicas necesarias para desarrollar las habilidades vocales de los alumnos como
futuros comunicadores.

2. OBJETIVO:

Lograr que los alumnos dominen a nivel tedrico practico los recursos expresivos de la
expresion vocal como herramienta de comunicacién y expresion en aras a una
correcta locucion y animacion.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No.

UNIDADES TEMATICAS

1.

El instrumento de la voz; ritmo, emision y volumen.
Vocalizacion y lectura: Sinalefas y trabalenguas.
Vocalizacion y lectura: Pausa y ritmo.

Vocalizacion y respiracion: Locucién programa deportivo.
Vocalizacion y lectura: Locucién programa juvenil.

Vocalizacion y expresion corporal. El empleo de las manos como recurso de
expresion.

Lectura y Locucion.

Vocalizacion: Locucién programa de debate.

Vocalizacion: Locucién y conduccion de un panel.

Vocalizacion: Locucién programa de farandula.




3. | Ejercicios de vocalizacion y respiracion:

Elaboracion de audios en Podcast.Micros.

Elaboracién de audios en Podcast.Micros (Continuacion).
Elaboracion de audios (Noticias, nacionales e internacionales).
Elaboracién de audios Cultura y Espectaculo. Durante un Concierto.
Elaboracién de audios (Documental).

Elaboracién de Micros (Video).

4. |Ejercicios de vocalizacion y respiracion:

Elaboracién de documental (Histérico).
Elaboracién de documental (Cultural y Turistico).

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

- Técnicas expositivas: clases tetricas
- Lecturas dirigidas

- Discusion lluvia de ideas y debate

- Trabajo Autbnomo

- Trabajo Practico

5. COMPETENCIAS:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESQO:

Leer y hablar de manera fluida y clara

DOMINAN las técnicas de expresion
oral y corporal reconociendo los
procesos efectivos y profesionales de
transmision de un mensaje.

Proporcionar a la voz la expresion,
sonido y dimension consola al
contexto en total armonia de emisor a
receptor.

APLICAN de forma adecuada el
manejo de la expresion vocal vy
corporal en el desarrollo de un
recurso audiovisual, sea este un
programa de variedades, un reportaje,
una entrevista, la lectura de noticias,
un debate, etc., de forma que se
adecle a la estructura de programas




de television, radio, prensa escrita e
internet.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:
- Evaluacion escrita o préactica, parcial o final.

- Trabajo Auténomo y/o virtual.

7. BIBLIOGRAFIA:

- Lidia Argibay, Celia Pagan. COMO HABLAR EN RADIO Y TELEVISION
(Entrenamientos para medios) Longseller, 2003.

- TECNICAS DE COMUNICACION ORAL. Coleccién de desarrollo personal y
laboral. Instituto Costarricense de Electricidad. Direccion de Prensa. Edicion No.2

- Francis Balle. COMUNICACION Y SOCIEDAD (Evolucién y andlisis comparativo

de los medios). Tercer Mundo Editores. 1991

- Paul Cliche. EL ANIMADOR POPULAR Y SU FUNCION EDUCATIVA.

- Marin Montin, Joaquin. IMAGEN, COMUNICACION Y DEPORTE (Una

aproximacion teorica) Editorial Visién Libros.

- De La Torre Zermerio, De La Torre Hernandez. TALLER DE ANALISIS DE LA

COMUNICACION. Mc Graw Hill, México. 1995.




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: TECNICAS DE EXPRESION CORPORAL I

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL

NIVEL: IV

TOTAL DE HORAS: 120

CREDITOS: 3

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: TECNICAS DE EXPRESION CORPORAL |

CODIGO: ECCO004

1. DESCRIPCION:

La asignatura de Técnicas de Expresion Corporal 2, brinda las herramientas tedrico
practicas necesarias para desarrollar las habilidades corporales de los alumnos como
futuros comunicadores.

2. OBJETIVO:

Lograr que los alumnos dominen a nivel tedrico practico los recursos expresivos de la

Expresion Corporal en funcion a los diferentes tipos de programas.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS

1.
e El cuerpo como recurso expresivo del trabajo del comunicador.

e Tomando el control del panico esceénico.
e La mejor forma de expresar los diferentes mensajes.
e Energia y entusiasmo.




e Ellenguaje de los gestos.

4 e Manejo del espacio en los diferentes programas.

e Transmitir emociones a través de la danza.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

e Se preparan las clases en procesos donde todos participen y aporten.
e Ejercicios donde se aplique lo tedrico.
e Tareas donde se requiera de disciplina y constante ensayo, para mejorar la

practica.

e Se trabaja mucho con un seguimiento clase a clase, por eso se recomienda no
faltar a ninguna sesion, pues estos ejercicios no se repetiran.

e Se promueve una puesta en escena de los estudiantes donde se logre la
expresion corporal sin el uso de la palabra.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESQO:

Dominar todos los recursos

expresivos que intervienen en
Expresion Corporal.

la

DOMINAN las técnicas de expresion
oral y corporal reconociendo los
procesos efectivos y profesionales de
transmision de un mensaje.

APLICAN de forma adecuada el
manejo de la expresion vocal y
corporal en el desarrollo de un
recurso audiovisual, sea este un
programa de variedades, un reportaje,
una entrevista, la lectura de noticias,
un debate, etc., de forma que se
adecue a la estructura de programas
de televisidn, radio, prensa escrita e
internet.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

Explorar distintos personajes.

7. BIBLIOGRAFIA:

1. COMO SE HACE UN ACTOR.

Interpretacion de las categorias de la expresion corporal.
Planteamientos sobre las formas de interpretacion.

Explorar y dominar su propia creatividad.

SERGUEI KONSTANTIN STANISLAVSKI.




COLECCION TEATRO Y DANZA
INSTITUTO DEL LIBRO LA HABANA, CUBA 1970.

2. EL METODO DE LAS ACCIONES FiSICAS.
SERGUEI KONSTANTIN STANISLAVSKI.
EDITORIAL PUEBLO Y EDUCACION.
INSTITUTO DEL LIBRO LA HABANA, CUBA 1983

3. DICCCIONARIO TEATRAL.
PATRICE PAVIS.
EDICIONES PAIDOS. 1980.

4. HACER ACTUAR.
DE JORGE EINES
EDITORIAL GEDISA.
BARCELONA 2005.

5. LA DIRECCION TETRAL.

SERGIO ARAUZ.

COLECCION ESTUDIOS.

CENTRO LATINOAMERICANO DE INVESTIGACION TEATRAL.
CARACAS 1994.

6. TETARO, SOLEDAD, OFICIO, REVUELTA.
EUGENIO BARBA.
CATALOGOS EDITORIAL S.R.L 1997.

7. CREANDO UN ROL.

SERGEI KONSTANTIN STANISLAVSKI.
EDITORIAL PUEBLO Y EDUCACION.

INSTITUTO DEL LIBRO LA HABANA, CUBA 1983.

8. APROXIMACION A LA TELENOVELA.
TOMAS LOPEZ PUMAREJO.

CATEDRA SIGNO E IMAGEN.

MADRID 1987.

9. PENSAR LA IMAGEN.

SANTOS ZUNZUNEGUI.

CATEDRA UNIVERSITARIA DEL PAIS VASCO.
SIGNO E IMAGEN.
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INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: HISTORIA DEL ARTE

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: BASICA

NIVEL: V

TOTAL DE HORAS: 120

CREDITOS: 3

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: NO TIENE

CODIGO:; HARPO5

1. DESCRIPCION:

La asignatura de Historia del Arte consiste en el estudio de las
diferentes escuelas y tendencias artisticas que han tenido lugar en
la historia de la humanidad, poniendo especial énfasis en las
escuelas artisticas modernas, que a partir de los inicios del siglo
XX, rigen e influyen en las propuestas audiovisuales contemporaneas

2. OBJETIVO:

Dar a los estudiantes los conocimientos para  comprender el
entorno artistico contempordneo a profundidad. Mediante el estudio de
la evolucion y cambios en la Historia del Arte, el estudiante
comprenderd los cambios tecnoldgicos y las diferentes tendencias que
han guiado al arte a través de la historia, asi como su proyeccibn a
futuro.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS

1. e Conceptualizaciones generales. El arte y la subjetividad. Las
diversas manifestaciones artisticas y su relacién con la historia. Las
siete artes tradicionales. Las primeras manifestaciones artisticas.

2. e Representacion del lenguaje en la expresion artistica. Arquitectura,
pintura y su importancia dentro del desarrollo.

e El Renacimiento.

e El arte sudamericano en la colonia. La Escuela Quitefia y su
influencia en la vida religiosa del continente. Tematica religiosa




Caspicara y la escultura.

El impresionismo
Surrealismo

El expresionismo y la distorsion de la realidad
Dadaismo, modernismo, cubismo y abstraccionismo
El comic y su influencia en el arte contemporaneo
Arte y tecnologia. Medios mixtos. Posmodernismo

4. e ¢Hacia donde va el arte?

e Larealidad del arte en el Ecuador.
e Nuevas propuestas artisticas de calidad en Ecuador.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

e Se incentivaran las investigaciones previas al curso

e Los alumnos participaran activamente en la clase, aplicando y
analizando las escuelas y las tendencias en base a lo estudiado

anteriormente.

e Después de la clase y la discusion, se proyectaran diversos ejemplos
y muestras que ilustren las escuelas y tendencias estudiadas.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESQO:

Identificar el estado real de las artes
en el mundo y en el Ecuador.

POSEEN el habito de la lectura y son
conscientes de la necesidad de estar
actualizados en areas de informacién
y nuevas tecnologias que permitan
desarrollar productos
comunicacionales acordes a las
exigencias del mercado y que a su

vez respondan a las realidades del
momento.
Completar una vision critica con | TIENEN las herramientas e
respecto a la situacion del arte |informacion necesarias para entender
y la comunicacién, asi como la|el proceso evolutvo de la
posicion del alumno con respecto a | comunicacion  audiovisual 'y su
esta vision. incidencia  en los receptores
promoviendo en sus productos

comunicacionales propuestas acordes
con las estructuras actuales.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

Los criterios de evaluacién seran los siguientes.




La capacidad del estudiante para analizar con argumentos y discutir
sobre cualquier manifestacién artistica que se presente.

El estudiante debera proponer con criterio debates de contenido sobre
las diferentes tendencias artisticas.

Participacién en clase, puntualidad y respeto a los compafieros y al profesor.
Evaluacion periédica de conocimientos.

7. BIBLIOGRAFIA:
1. Historia del Arte (Todo Arte)

2. Autora: Paula Marcadal

3. Editorial: Edimat Libros




DISENOS MICROCURRICULARES

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

ASIGNATURA: ETICA PROFESIONAL

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: BASICA

NIVEL: V

TOTAL DE HORAS: 120

CREDITOS: 2

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: NO TIENE

CODIGO; EPRP05

1. DESCRIPCION:

La formacion en Filosofia y las ramas que se derivan de ella, fomentan la capacidad
de analisis profundo del hombre en toda su humanidad dentro de la intelectualidad, por
esta razon, la Etica, como ciencia practica y de accion guia las decisiones del hombre
en aras del compromiso comun, solidarizandose con su comunidad y desarrollando su
capacidad reflexiva y creativa basados en las normas de convivencia humana dentro

de la sociedad.

2. OBJETIVO:

Propiciar una reflexion critica sobre el perfil ético del profesional contemporaneo y los
valores profesionales del artista, de tal manera que contribuya a una cultura de
responsabilidad social y fortalecimiento de la libertad de expresiéon y el derecho a la

informacion.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No.

UNIDADES TEMATICAS

1.

Concepto de Etica.

Diferencia entre Etica y Moral.
Principios del proceder ético.
Posturas éticas:

Etica materialista

Etica idealista.

Moral y Moralidad.
Esencia de la moral.
Origen de la moral: apriorismo ético y empirismo ético.




la moral
La teoria de los valores
La antropologia filosofica

e Bien individual, bien propio y bien comun. El fundamento social de

El hombre como creador de valores

Reglas del periodismo ético
Responsabilidad.

Concepto de libertad.

Deberes éticos o perfil del artista
Ignorancia y responsabilidad social

Posiciones filosoficas respecto al origen de la libertad.
La libertad de expresion y la libertad de informacion

Moral Profesional.
Concepto de profesion.

Las virtudes principales o cardinales

Condiciones para el ejercicio profesional.
Faltas a la ética en el quehacer del comunicador artistico.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

e Procesos de pensamiento critico: la observacion, descripcion, comparacion,
clasificacion, definicion, el discernimiento, andlisis y sintesis.
e Exposiciébn de contenidos por parte de los alumnos, para comprobar la

asimilacion de los temas

e Revision de casos y situaciones de la vida real donde se ven enfrentados en
conflictos éticos que promueven la reflexion

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESO:

Ser profesionales con sentido de
responsabilidad social, conscientes de
su rol dentro de los diferentes medios
de expresion artistica como forjadores
de un cambio social.

LIDERAN los procesos con
responsabilidad, perseverancia,
respeto, solidaridad y disciplina,

resaltando la igualdad y equidad de
género y razas y evidenciandolos
constantemente en sus propuestas
audiovisuales como agentes
multiplicadores de wuna conciencia
social que promueve el buen vivir.

Estardn en capacidad de justificar o
criticar racionalmente las posturas,
valores y juicios de caracter moral;

MANIFIESTAN una ética constante en
el manejo de la imagen y de los
contenidos de los productos
audiovisuales producidos por él
convirtiéndolos en referentes positivos
del pablico.

Percibiran la relevancia que de cara a
la configuracion del propio modo de

LIDERAN los procesos con
responsabilidad, perseverancia,




ser tienen las decisiones personales; | respeto, solidaridad y disciplina,
entender la  especificidad del | resaltando la igualdad y equidad de
razonamiento  practico y saber | géneroy razas y evidencidndolos
conducir argumentativamente la toma | constantemente en sus propuestas
de decisiones individuales y | audiovisuales como agentes
colectivas. multiplicadores de una conciencia
social que promueve el buen vivir.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e Andlisis y explicacion de los términos ética y moral.

e Planteamiento de los principios que rigen las hormas de conducta profesional.

o Aplicacion de métodos y técnicas propias de la investigacion social;
caracterizado por ser un trabajo de paciencia, de acumulacion y confrontacién
de datos, de empleo de numerosas fuentes y esfuerzo reflexivo para extraer las
conclusiones.

e Andlisis de las normativas éticas para llevar a cabo un periodismo de calidad.

o Andlisis de las fuentes y datos consultados para lograr la objetividad en su
trabajo.

7. BIBLIOGRAFIA:

1. Texto: ETICA SOCIAL Y PROFESIONAL.
Autor: GALO GUERRERO JIMENEZ.
Editorial: UTPL EDICIONES.

Edicion: PRIMERA

2. Texto: CURSO PRACTICO DE LOGICA'Y ETICA.
Autores: ABRAHAM GUTIERREZ M.
Editorial: EDICIONES DIDACTICAS.
Edicién: PRIMERA.




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: INGLES I

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: BASICA

NIVEL: V

TOTAL DE HORAS: 80

CREDITOS: 2

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: INGLES I

CODIGO:; INRPO5

1. DESCRIPCION:

Se entiende como las actividades encaminadas a desarrollar las habilidades de
lectura, escritura, comprension y comunicacion del inglés como segunda lengua,
mejorando su gramatica, vocabulario y comprension lectora. Para ello las clases se
dan de manera interactiva, con trabajos en grupo, exposiciones orales, trabajos y
evaluaciones escritas que permitiran al maestro consolidar las habilidades adquiridas.

2. OBJETIVO:

Los alumnos seran capaces de utilizar las habilidades y estrategias aprendidas en el
curso para convertir al inglés en una herramienta que les ayude a comunicarse con
personas de todo el mundo. Seran conscientes de la necesidad del inglés para lograr
su internalizacion en distintas esferas de su vida.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR.

No. UNIDADES TEMATICAS

1. Reading: Choosing the correct words.

Grammar: possessive adjectives and pronouns
Reading Comprehension: Short stories with questions.
Grammar: Adjectives and pronouns

2. Writing: Complete the story.
Grammar: Parts of a speech
Reading: Learning New Words.
Grammar: Linking and helping verbs




3. Reading Comprehension: Using Prior Knowledge

Writing: Fiction and reality

Reading: Classifying

Grammar: Linking and helping verbs

Grammar: Statements and Questions

4, Reading Comprehension: Shorts stories and questions

Grammar: Four kinds of sentences
Final Review

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

Trabajos en grupo que promuevan la interaccion entre los estudiantes.
Concursos en donde puedan demostrar sus habilidades.

Pruebas escritas con su respectiva retroalimentacion.

Practicas en Inglés usando el lenguaje televisivo en un nivel intermedio.

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESQO:

Escribir de una manera eficaz
pequefios péarrafos en inglés.

IDENTIFICAN las formas efectivas de
redaccion a través del dominio del
idioma dependiendo del medio de
comunicacion en el cual se difunde su
trabajo y las adaptan adecuadamente
a su producto final.

Leer &4gilmente y sin dificultad
oraciones con una correcta estructura
gramatical.

POSEEN el habito de la lectura y son
conscientes de la necesidad de estar
actualizados en areas de informacién
y nuevas tecnologias que permitan
desarrollar productos
comunicacionales acordes a las
exigencias del mercado y que a su
vez respondan a las realidades del
momento.

Expresar sin dificultad sus opiniones
acerca de historias cortas y sencillas.

DOMINAN las técnicas de expresion
oral y corporal reconociendo los
procesos efectivos y profesionales de
transmision de un mensaje.

eficiente
en la

Aplicar de manera
habilidades  gramaticales

escritura de oraciones.

IDENTIFICAN las formas efectivas de
redaccion a través del dominio del
idioma dependiendo del medio de
comunicacion en el cual se difunde su
trabajo y las adaptan adecuadamente
a su producto final.




6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e Utilizar y valerse de las estructuras gramaticales ensefiadas en la resolucion de
ejercicios orales y escritos.

o Presentar pruebas escritas acerca de las estrategias y habilidades adquiridas
en lectura comprensiva.

e Utilizar las estrategias de lectura en la interpretacion de textos.

7. BIBLIOGRAFIA:
1. Texto: Comprehension Curriculum
Autor: Patricia Opaskar and Mary Ann Trost

Editor: American Education Publishing

2. Texto: Advance Grammar
Autor: Martin Hewings

3. Texto: Instant Synonyms and Antonyms
Autor: Donald O. Bolander
Editorial: Dell Publishing




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR

DE ESTUD

DISENOS MICROCURRICULARES

I0S DE TELEVISION

ASIGNATURA: PROTOCOLO |

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL

NIVEL: V

TOTAL DE HORAS: 160

CREDITOS: 4

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: NO TIENE

CODIGO: PRRP05

1. DESCRIPCION:

Esta asignatura permite estudiar el conjunto de normas y disposiciones legales
vigentes que, junto a los usos, costumbres y tradiciones de los pueblos, rige la
celebracion de actos oficiales y en otros muchos casos de caracter privado.

2. OBJETIVO:

Al finalizar esta asignatura los estudiantes tendran claros conceptos y conoceran el
desarrollo y la correcta ejecucion de actos y eventos bajo parametros protocolarios. A
través del tiempo la sociedad en general ha seguido normas de comportamiento y
actuacion que dependiendo del entorno social o la institucion pueden variar y ser mas

0 menos complejas.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No.

UNIDADES TEMATICAS

1.

Capitulo 1.

e Imagen Personal.

e Presentacion y Auto-presentacion Desayunos de trabajo.
e Planos de Mesas,

organizacion por tipos.




e Cenade Gala.
e Banquete.
e Lareunion, preparativos y celebracion.
e Visitas a la empresa
3. e Organizacion de Eventos

4. Capitulo 2.

e La Diplomacia.

e Antecedentes histoéricos

5. .

Diplomacia entre los Estados.
e Las Funciones de las Misiones diplomaticas.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

La metodologia a aplicarse sera la comparativa que permitira a través del
planteamiento de actividades establecer soluciones 6ptimas para desarrollo de

eventos exitosos.

e Se realizaran las sesiones basadas en aprendizaje interactivo y participativo.
e Se propondra desarrollo de ejercicios y montaje de un evento empresarial que se

trabajara en grupos (teéricos )

¢ Elaboracién de informes y proyectos individuales, investigaciones.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESO:

Conocer los conceptos para el
desarrollo de eventos y el
desenvolvimiento de los individuos

dentro del ambito profesional en su
trato cotidiano con publicos internos y
externos.

DOMINAN el &rea de las relaciones
interpersonales e interinstitucionales y

las diferentes  estrategias de
comunicacién  para estructurar
adecuadamente un producto

comunicacional pertinente.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e Analisis e interpretacion del protocolo y las Relaciones Publicas
¢ Planteamientos sobre los tipos de Protocolo




¢ Implementacion de facilidades por parte de las instituciones gubernamentales
en el desarrollo de las estrategias de Relaciones Publicas.

7. BIBLIOGRAFIA:

1.- TEXTO. Ceremonial, un arte para entender la vida. AUTOR. Rubén A. de Gavalda
y Castro. EDITORIAL. Paidos.

2.- TEXTO. Protocolo, Relaciones Publicas y Comunicacion. AUTOR. Dorado Juarez
José Antonio. EDITORIAL. Sintesis.

3.- TEXTO. La Diplomacia y su Protocolo. AUTOR. Blanca Lépez Caballero.
EDITORIAL. Protocolo.

4.- WEB. Protocolo.org, Protocolo y etiqueta. www.protocolo.org

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR DE ESTUDIOS DE TELEVISION
TV
DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: NEGOCIOS |

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL

NIVEL: V

TOTAL DE HORAS: 160

CREDITOS: 4

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: VENTAS

CODIGO: NERPO5

1. DESCRIPCION:

Esta materia permite estudiar el desarrollo del comercio internacional, asi como todo el
proceso de cooperacién e integracion que se viene produciendo en el mundo de hoy,
como resultado del avance de la sociedad, tanto en lo econémico como en lo politico.

2. OBJETIVO:

Al finalizar esta asignatura los estudiantes seran capaces de comprender y poder
analizar las ventajas y desventajas del proceso de globalizacién que vive el mundo
actual, el papel de los organismos internacionales de cooperacion, los convenios de
cooperacion, los blogues de integracion, asi como de otros organismos internacionales
que coadyuvan al desenvolvimiento del proceso de mundializacion que vivimos hoy.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS



http://www.protocolo.org/

CAPITULO I.

e Factores que deben producirse para que el comercio internacional
surjay se desarrolle.
e Los obstaculos al comercio entre paises

e Los aranceles, las cuotas y los contingentes
2. e Los acuerdos del GATT — OMC
e Transacciones comerciales.

CAPITULO 2.

e El sistema financiero internacional
e Los tipos de cambio

e Los sistemas de paridades

4. |Capitulo 3.

e La integracion comercial
e |os tratados de libre comercio

La union aduanera
El mercado comun
La unién econémica
La uniébn monetaria

5. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

o El proceso enseflanza aprendizaje para la asignatura de Negocios sera el
método inductivo — deductivo, por lo que sera necesario un proceso activo
participativo de los estudiantes.

e Este se caracteriza por la presentacion de casos reales que se han producido
con el objetivo de analizar las diferentes variantes y su pertinencia en el
contexto en que se produjeron. El profesor debe lograr una alta participacién
en el debate de los alumnos.

e También para la ensefianza de conceptos y principios se ird de lo general a lo
particular con el propésito de extraer de ellos conclusiones y consecuencias de
los mismos.

e Los elementos tedricos-practicos anteriores se completaran con el trabajo de
campo que permitird al alumno cumplir con las competencias que nos hemos
propuesto.

e Entre las actividades practicas se encuentra un trabajo de Investigacion
realizado por los alumnos en la medida que se va avanzando en la materia.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:



EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESQO:

Identificar las barreras més usuales al
comercio internacional y los
organismos que la controlan vy
presenta las estructuras y los tipos de
integracion que son capaces de
eliminar estos obstaculos con el
consiguiente mejoramiento de los
indices macro econOmicas de los
paises que conforman el bloque.

CONTROLAN adecuadamente las
situaciones de crisis
comunicacionales que se presenten
en su entorno o campo laboral,
desarrollando estrategias para el
manejo adecuado de las mismas.

6. CRITERIOS DE EVALUACION

e Andlisis e interpretacion del sistema de los negocios internacionales

¢ Planteamientos sobre las formas de negociacién

¢ Implementacion de facilidades por parte de las instituciones gubernamentales
en el desarrollo de los negocios internacionales.

7. BIBLIOGRAFIA:

1. TEXTO. Economia

Internacional,

Globalizacibn e Integracion Regional.

AUTOR. Juan Tugores. EDITORIAL. McGraw Hill. EDICION. Sexta.

2. TEXTO. Negocios Internacionales. AUTOR. Alan Rugman.

McGraw Hill. EDICION. Tercera.

EDITORIAL.

3. TEXTO. Organizacién Economica Internacional. AUTOR. Eduardo Cuenca.

EDITORIAL. Pearson. EDICION.

4. TEXTO. Finanzas Internacionales. AUTOR. Maurice d. Levi.

McGraw Hill. EDICION. Tercera.
5. TEXTO. Negocios

Internacionales.

EDITORIAL.

AUTOR. Jhon Daniels. EDITORIAL.

Pearson Education. EDICION. Octava.




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: DISENO DE LA CAMPANA DE RRPP |

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: TITULACION

NIVEL: V

TOTAL DE HORAS: 160

CREDITOS: 4

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: RELACIONES PUBLICAS I

CODIGO; DCRP05

1. DESCRIPCION:

Esta asignhatura permite estudiar el conjunto de herramientas empleadas para la
estructuracion y disefio de campafas de relaciones publicas aplicadas para la difusion
de actividades, programas y temas de interés a los publicos. Esto en base a
contenidos que generen atencidn social.

2. OBJETIVO:
Al término del estudio de la asignatura los alumnos habran repasado conceptos y
tendran claras las definiciones que los orienten para poder hacer andlisis sobre la

fuerza de la opinién publica y sus consecuencias.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS

CAPITULO |

e Definiciones de RRPP, Objetivos.
e Diferencia entre relaciones publicas, publicidad y marketing.
e Los publicos de las relaciones publicas, clasificacion.




La Opinion Publica, cémo influir en ella.

Herramientas de las relaciones publicas.

Elaboracién de un boletin de prensa, cémo estructurarlo.
Kit de prensa.

Dossier de prensa.

Base de Datos.

Control de medios
Acciones de relaciones publicas

Eventos para la prensa. Ruedas de prensa, desplazamientos,
lanzamientos, presentaciones, otros eventos.

Convocatoria de medios de comunicacion.

Giras de entrevistas

Pasos para disefiar una campafa/estrategia basica de relaciones
publicas.vistas

Proceso para disefiar una campafia o estrategia de relaciones
publicas.

Estrategia basica de relaciones publicas.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

Para el aprendizaje de los conceptos propuestos se empleard el método inductivo
exponiendo casos particulares para experimentacion y participacion de los hechos

llegando al razonamiento general.

e Las sesiones seran basadas en aprendizaje interactivo y participativo.
e Se propondra desarrollo de ejercicios practicos en clase.
e Elaboracioén de trabajos y proyectos individuales, investigaciones

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESQO:

Conocer los conceptos para el
desarrollo de actividades, eventos y
desenvolvimiento de los individuos
dentro del ambito profesional en su
trato cotidiano con publicos internos y
externos.

DISENAN estrategias comunicativas
acordes a las caracteristicas del
programa y del medio en el que se va
a transmitir usando en forma efectiva
el lenguaje y buen uso de Ia
comunicacion como una herramienta
de guia social.




6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e Conocimiento e investigacion de la actualidad nacional e internacional.
o Participacién en clases
¢ Investigacioén real, no solo via Internet.

7. BIBLIOGRAFIA:

1.- TEXTO. ABC de las Relaciones Publicas. AUTOR. Sam Black. EDITORIAL.
Gestion 2000.

2.- TEXTO. El libro practico de la Comunicacion y las Relaciones Publicas. AUTOR.
ADECEC (Asociacion de Empresas Consultoras en Relaciones Publicas vy
Comunicacion). EDITORIAL. Folio.

3.- TEXTO. Direccion de Relaciones Publicas. AUTOR. James Gruning, Todd Hunt.
EDITORIAL Gestién 2000.

4.- TEXTO. El libro practico de la comunicacion y las relaciones publicas. Autor.
ADECEC. EDITORIAL. Folio, 1997.

5.- Portal WEW. www.rrppnet.com.ar Portal de las Relaciones Publicas. 2001.



http://www.rrppnet.com.ar/

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: PROYECTOS DE RELACIONES PUBLICAS Y PROTOCOLO
I

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: TITULACION

CICLOV

TOTAL DE HORAS: 160

CREDITOS: 4

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: NO TIENE

CODIGO: PYRPO05

1. DESCRIPCION:

La materia de Proyectos de Relaciones Publicas sirve para que los estudiantes
puedan plasmar y desarrollar actividades sociales y eventos en forma clara y
ordenada; tanto es sus trabajos estudiantiles como profesionales, al plantear sus
ideas con una estructura donde siempre este explicito el correspondiente mensaje.

2. OBJETIVO:
Realizar un estudio diagnéstico de un evento mediante el analisis critico de su

realizacion, la comunicacion, las técnicas utilizadas, la calidad del producto final, su
impacto social, educativo, econémico y ambiental.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS

1 Definicién de proyectos.

Gestioén de proyectos.

Metodologia y desarrollo de proyectos.

Presentacion. Tipos de proyectos

Etapas de un proyecto. Las preguntas y recomendaciones.
Etapa de busqueda, planificacion y puesta en marcha.
Etapa de ejecucion

Etapa de evaluacion y analisis.

Proyectos desarrollados por alumnos




e Aspectos relevantes al trabajar con metodologia de proyectos.
e Caracteristicas de los proyectos. Evaluacion de proyectos.
Orientaciones para la evaluacion en el proyecto

Formatos para la presentacion de proyectos
Autores

Titulos eventuales

Fundamentacion del proyecto

Objetivo general y especificos

Metodologia de trabajo

Determinar destinatarios o beneficiarios
Establecer el cronograma de trabajo
Determinar los recursos humanos y materiales
Evaluacion de resultados

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

Se plantea a los estudiantes las conceptualizaciones teéricas basicas que se
requieren para disefiar y estructurar todo tipo de proyectos y que puedan ser
aplicados a los diferentes proyectos. Desde ese espacio los estudiantes
empezaran su disefio del proyecto final para encaminar con directrices y
estructuras metodoldgicas adecuadas y bajo la direccion del docente
responsable.

Esta asignatura es eminente practica y consiste en la aplicaciéon de todos los
conocimientos adquiridos durante el desarrollo de toda la carrera.

Por tal razén el método objetivo sera lograr acercar al alumno lo mas posible a
la realidad mediante actividades experimentales, donde el principio de intuicién
sera su fundamento sin rechazar ninguna otra forma o actividad en la que
predomine la experiencia adquirida por ellos.

La participacién del alumnado es fundamental, ya que este es un método activo
donde los educandos desarrollan sus actividades de planificacion y ejecuciéon
de proyectos y el profesor se convierte en un orientador - director que le
permitira la concrecién del aprendizaje.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESQO:

Desarrollar y plasmar en forma clara,
ordenada y efectiva sus ideas de
proyectos en un planteamiento
escrito.

PROMUEVEN nuevas ideas con el
objetivo de estar a tono con las
tendencias que se van produciendo.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:




e El estudiante estara capacitado para poder desarrollar en forma clara,
ordenada y efectiva sus ideas de proyectos e investigacion en un
planteamiento escrito.

7. BIBLIOGRAFIA:

1. Cerda Gutiérrez Hugo. “Como elaborar proyectos. Disefio, ejecucion y
evaluacion de proyectos sociales y educativos”. Cuarta Edicion. 2001.

2. Metodologia de la investigacion. Roberto Hernandez Sampieri. Mac
Graw Hill




DISENOS MICROCURRICULARES

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

ASIGNATURA: HISTORIA DEL CINE Y LA TELEVISION

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: BASICA

NIVEL: VI

TOTAL DE HORAS: 120

CREDITOS: 3

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: NO TIENE

CODIGO; HCRPO06

1. DESCRIPCION:

La céatedra consiste en el estudio de la evolucion del Cine vy Ila
Television  desde su invencion y desarrollo hasta nuestros dias.
Conocido también como el séptimo arte; el cine, desde sus inicios, se
estableci6 como la mas efectiva propuesta artistica contemporanea e
inauguré la nueva era de los medios de comunicacion modernos,
luchando siempre con el antagonismo entre ser una propuesta artistica
o una comercial. La televisibn en cambio, desde su masificacion,
inauguro una nueva era para las telecomunicaciones, presentando
la cultura moderna y consumista una nueva herramienta que se ha
consolidado como la mas efectiva forma de comunicacion actual, solo debatido, por la
masificacion de internet en los ultimos afios.

2. OBJETIVO:

Aprender, comprender y analizar, mediante el estudio de las diversas tendencias y
movimientos que el cine y la television han tenido desde sus inicios, las diferentes
propuestas en el entorno audiovisual moderno, para asi, complementar
eso0s conocimientos con las materias de comunicacion impartidas en el
instituto y mejorar la calidad y variedad de sus propuestas
audiovisuales.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS




La Linterna magica.

El nacimiento de la fotografia y la busqueda inmediata para capturar la
imagen en movimiento.

Los hermanos Lumiere y las primeras proyecciones publicas.

El Cine mudo, el Gag Comico y la visién estadounidense del Arte.
Capitalismo y arte.

Chaplin y la cascara de platano.
Los cortometrajes sin sonido.
La expresion fisica y la sobreactuacion.

El cine Soviético.

Géneros cinematograficos.

Génesis de los géneros.

Masificacion del cine en el mundo entero.

Star system y las grandes distribuidoras.
La segunda revolucion tecnoldgica

Los inicios de cine sonoro y del Tecnicolor

El Neo-Realismo Italiano. Felliniy De Sicca:

La respuesta al predominio cultural de Estados Unidos
Las nuevas propuestas europeas.

El tratamiento del sexo y de la muerte.

Los clasicos del cine italiano.

El Cine Independiente. La nueva tecnologia y los bajos costos.
La violencia temas mas frescos.

Romper esquemas y alejarse de las convenciones.
El nuevo cine y los canales de distribucion

El Cortometraje. Introduccion. El cortometraje como préactica y
como medio independiente. Género y tecnologia. Contar una historia
simplificada. El reto del género y los medios disponibles.

Introduccién alatelevision Il.

Los afios 40 y la masificacién del medio.
Los noticieros y las primeras transmisiones en vivo.
El paso de las estrellas de radio a la television.
El rating y las primeras transmisiones en vivo.
Ver y vender La televisién en Latinoamérica.
Los afios 50 y las primeras propuestas.
La television en el Ecuador. Década de los sesentas y el retraso
tecnoldgico de los primeros canales.
Las primeras producciones Yy el camino al profesionalismo.
¢ Esta lista la televisién en Ecuador para exportar su producto?.

La Televisién actual.

El reality y su influencia en la cultura
moderna.

La television por cable y la ampliacion de los espacios.
Canales de ficcion, documentales, deportes, etc.

EL Video Musical. El medio dentro del medio.
Industria y negocio.

MTV y la masificacion del género.

Conceptos sobre el futuro de la television.




La era digital y High Definition.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

e La proyeccion de ejemplos y peliculas sera una prioridad dentro del curso.
Habra investigaciones y proyectos que profundizaran los contenidos del curso.
El alumno participara activamente en el debate de cada época estudiada en el

curso.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESO:

Comprender la situacion actual y las | INTEGRAN los procesos
diversas tendencias | comunicacionales estructurando
modernas del cine y de la television | productos artisticos audiovisuales
en el mundo. acordes con las tendencias del
mercado.
Poder aplicar los conocimientos | TIENEN las herramientas e
adquiridos al quehacer de la |informacidon necesarias para entender
comunicaciéon audiovisual en el|el proceso evolutivo de la
Ecuador. comunicacion  audiovisual 'y su
incidencia  en los receptores
promoviendo en sus productos

audiovisuales propuestas acordes con
las estructuras actuales.

Identificar las falencias reales de las
propuestas de comunicacion
y las artes en el Ecuador.

TIENEN las herramientas e
informacion necesarias para entender
el proceso evolutivo de la

comunicacion audiovisual y su
incidencia en los receptores
promoviendo en sus productos
audiovisuales propuestas acordes con
las estructuras actuales.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e La evaluacion buscara analizar la capacidad de los estudiantes para relacionar
los conocimientos, asi como el desarrollo de las destrezas y habilidades La
evaluacién se basara en una prueba escrita sobre los temas desarrollados en
clases; adicional a este tipo de evaluaciones, los estudiantes deberan
presentar trabajos escritos sustentados con la respectiva exposicion, donde
utilizaran elementos graficos o audiovisuales:

7. BIBLIOGRAFIA

1. Film, A world history. Autor: Daniel Border, Thomas Gilbert.
Editorial. Abrams.




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: CULTURA Y MEDIO AMBIENTE

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: BASICA

CICLO: VI
TOTAL DE HORAS: 80
CREDITOS: 2

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: NO TIENE

CODIGO:;: CMRP06

1. DESCRIPCION:

El estudio de la asignatura en el Ecuador, requiere hacer un repaso sobre cuanto y
qué sabemos de historia, geografia, economia, politica, cultura de nuestro pais, dando
especial énfasis a la realidad nacional geogréfica, social, politica y de recursos
naturales. Este es el nicho de esta materia, lo que fuimos, lo que somos y lo que
deseamos ser en lo socioeconémico, en lo cultural y en lo ecolégico. Esta materia es
para hacer reflexion sobre esto, para retomar lo productivo, para considerar
alternativas de solucién de lo que no ha aportado a nuestra nacién y para planificar
desde nuestros micros, meso y macro entorno cémo contribuir al Ecuador que
queremos.

2. OBJETIVO:

Hacer critica objetiva de la realidad social, econémica, cultural y ecolégica del Ecuador
actual.

Investigar en diferentes fuentes acreditadas sobre la historia de nuestro pais en los
cuatro &mbitos antes sefialados.

Comparar nuestro concepto de lo anterior, desde la vivencia de la historia inmediata,
con la visién oficial de lo acontecido.

Deducir cémo aportar al desarrollo de nuestro pais, desde nuestros lugares de trabajo
Aplicar los principios de conservacion del medio ambiente a través de una correcta
educacion ambiental a fin de atenuar o eliminar las acciones perniciosas que sobre él
produce el hombre.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:




No. | UNIDADES TEMATICAS
1. |MARCO JURIDICO LEGAL.

e Factores que propician un cambio de mentalidad. Marco legal sobre el
medio ambiente. Problemética. Objetivos y principios de la educacién
ambiental. Introduccién a la educacién ambiental en la educacién formal, no
formal e informal.

2. |ACCIONES SOBRE EL MEDIO AMBIENTE.

e Acciones producidas por las construcciones y los residuos urbanos. El ruido.
La industrializacién, contaminacion atmosférica, las lluvias acidas.

e Analisis.

3. |ACCIONES PRODUCIDAS POR ACCIDENTES.

e Acciones producidas por accidentes. Catastrofes naturales.

e Valoraciones.

ACCIONES PRODUCIDAS POR MULTIPLES CAUSAS.

e Cambios climéticos. Repercusion: agricola, maritima, hidrica, Social, salud,
econdmica. La capa de ozono.

e Evaluaciones.

4. |DESARROLLO SOSTENIBLE.

1. Demografia y las nuevas relaciones econ6micas. Biodiversidad vy
ecosistemas. Agricultura sostenible. Patrimonio cultural. Turismo y medio
ambiente. Exposiciones.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

La metodologia de trabajo sera la siguiente:

Se trabajara a base de procesos de ensefianza-aprendizaje.

Se efectuaran exposiciones individuales y/o grupales de temas investigados.
Los alumnos deberan investigar contenidos previamente sefialados y
exponerlos en clase.

El contenido tedrico se presentard en mapas conceptuales, ensayos, redes
conceptuales y guias de estudio.

Los estudiantes deben adelantar la lectura comprensiva de los contenidos
programados para cada sesion.




5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESO:

Establecer un plan de accién efectivo,
a partir de las reflexiones que sobre la
historia sociopolitica del Ecuador,
para establecerlo como eje de
desarrollo personal y contribucion a la
nacion.

LIDERAN los procesos con
responsabilidad, perseverancia,
respeto, solidaridad vy disciplina,

resaltando la igualdad y equidad de
género y razas Yy evidenciandolos
constantemente en sus propuestas
audiovisuales como agentes
multiplicadores de una conciencia
social que promueve el buen vivir.

Asumir lo mestizo como fundamento
de nuestra cultura, ponderando la
crianza, las costumbres, la etnia y la
region de la que provenimos, como
aspectos de nuestra identidad.

LIDERAN los procesos con
responsabilidad, perseverancia,
respeto, solidaridad y disciplina,
resaltando la igualdad y equidad de
género y razas y evidenciandolos
constantemente en sus propuestas
audiovisuales como agentes
multiplicadores de una conciencia
social que promueve el buen vivir.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e Teniendo en cuenta que los contenidos de esta asignatura son practicos, se
considera de capital importancia la participacion en los talleres en clase y la
elaboracion de los trabajos y ejercicios propuestos por el profesor a lo largo
del curso. La evaluacién sera sobre 100 puntos en total, puntaje que estara
dividido en tres notas parciales.

7. BIBLIOGRAFIA:

1. Ayala Mora, Enrique: Ecuador, patria de todos, Universidad Andina Simoén
Bolivar, Corporacion editora nacional, segunda edicién, 2005, Quito (puede
conseguirse en formato pdf en Internet)

Campos Martinez, Luis: Antropologia, sexta edicion, 2002, Ecuador

Friedman, Thomas L.: Caliente, plana y abarrotada, Planeta, 2010, Espafia
Friedman, Thomas L.: La tierra es plana, Mr Ediciones, 2006, Madrid

Toffler, Alvin y Heidi: La revolucidn de la riqueza, Debate, 2006, Barcelona

aRrwN




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: INGLES IV

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: BASICA

NIVEL: VI

TOTAL DE HORAS: 80

CREDITOS: 2

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: INGLES IlI

CODIGO:; INRPO6

1. DESCRIPCION:

Se entiende como las actividades encaminadas a desarrollar las habilidades de
lectura, escritura, comprension y comunicacion del inglés como segunda lengua,
mejorando su gramatica, vocabulario y comprension lectora. Para ello las clases se
dan de manera interactiva, con trabajos en grupo, exposiciones orales, trabajos y
evaluaciones escritas que permitiran al maestro consolidar las habilidades adquiridas.

2. OBJETIVO:
Los alumnos seran capaces de utilizar las habilidades y estrategias aprendidas en el
curso para convertir al inglés en una herramienta que les ayude a comunicarse con

personas de todo el mundo. Seran conscientes de la necesidad del inglés para lograr
su internalizacion en distintas esferas de su vida.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS
1 e FUCTIONS: Comparing time periods, describing possibilities

e GRAMMAR: Past and present tenses; future with will and May. IF-
clauses with modals

e FUCTIONS: Describing abilities and skills, describing people’s qualities.

¢ GRAMMAR: Responses with so and neither, adjectives and adverbs




e FUNCTIONS: Describing buildings and landmarks. Describing a country,
describing people’s characteristics.
e GRAMMAR: The passive with and without BY

4
e FUNCTIONS: Describing movies, books, personalities
e GRAMMAR: Past and present participles, relative clauses
5
e FUNCTIONS: Giving definitions and explaining meanings. Reporting
what people are saying.
¢ GRAMMAR: Modal verbs and adverbs, reported speech.
6

predicaments.

e FUNCTIONS: Speculating about the future and the past, talking about

e GRAMMAR: IF- clauses with modals, past modals.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

Trabajos en grupo que promuevan la interaccion entre los estudiantes.
Concursos en donde puedan demostrar sus habilidades.

Pruebas escritas con su respectiva retroalimentacion.

Préacticas en Inglés usando el lenguaje televisivo en un nivel alto.

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESQO:

Escribir de una manera eficaz
pequefios parrafos en inglés.

RECONOCEN las técnicas de
escritura, redaccién y construcciéon de
situaciones asi como la identificacion
los libretos en los diferentes géneros.

Leer &gilmente y sin dificultad CONOCEN las técnicas de la
oraciones con una correcta estructura | comunicacion verbal.

gramatical.

Expresar sin dificultad sus opiniones CONOCEN las técnicas de la

acerca de historias cortas y sencillas.

comunicacion verbal y no verbal
(corporal) y las formas de comunicar
en todo tipo de  productos
audiovisuales de forma que pueda
entender y diferenciar los estilos de
comunicacion de acuerdo al tipo de
programa.

Aplicar de manera eficiente

RECONOCEN las técnicas de




habilidades gramaticales en la | escritura, redaccion y construccion de
escritura de oraciones situaciones asi como la identificacion
los libretos en los diferentes géneros.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

1.- Utilizar y valerse de las estructuras gramaticales ensefiadas en la resolucion de
ejercicios orales y escritos.

2.-Presentar pruebas escritas acerca de las estrategias y habilidades adquiridas en
lectura comprensiva.

3.-Utilizar las estrategias de lectura en la interpretacion de textos.

7. BIBLIOGRAFIA:

1.-Texto: Comprehension Curriculum
Autor: Patricia Opaskar and Mary Ann Trost
Editor: American Education Publishing

2.-Texto: Advance Grammar
Autor: Martin Hewings

3.-Texto: Instant Synonyms and Antonyms
Autor: Donald O. Bolander
Editorial: Dell Publishing




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: PROTOCOLO I

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL

NIVEL: VI

TOTAL DE HORAS: 160

CREDITOS: 4

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: PROTOCOLO |

CODIGO:; PRRP06

1. DESCRIPCION:

Esta asignatura permite estudiar el conjunto de normas y disposiciones legales
vigentes que, junto a los usos, costumbres y tradiciones de los pueblos, rige la
celebracién de actos oficiales y en otros muchos casos de caracter privado.

2. OBJETIVO:

Al finalizar esta asignatura los estudiantes tendran claros conceptos y conoceran el
desarrollo y la correcta ejecuciéon de actos y eventos bajo parametros protocolarios. A
través del tiempo la sociedad en general ha seguido normas de comportamiento y
actuacion que dependiendo del entorno social o la institucion pueden variar y ser mas

0 menos complejas.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No.

UNIDADES TEMATICAS

1.

Capitulo 1.

e Protocolo de la Iglesia Tratamientos Eclesiasticos
e Exequias de un Papa.

e Designacién de un nuevo Papa




Papa.

e Entronizacion de un Papa, ceremonia de posesion de un nuevo

Protocolo Militar.

e Tratamientos Militares. Cémo tratar a los cargos militares.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

La metodologia a aplicarse serd la comparativa que permitird a través del
planteamiento de actividades establecer soluciones Optimas para desarrollo de

eventos exitosos.

e Se realizaran las sesiones basadas en aprendizaje interactivo y participativo.
e Se propondra desarrollo de ejercicios y montaje de un evento empresarial que se

trabajara en grupos (teéricos )

e Elaboracion de informes y proyectos individuales, investigaciones.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESQO:

Conocer los conceptos para el
desarrollo de actividades, eventos y
desenvolvimiento de los individuos
dentro del ambito profesional en su
trato cotidiano con publicos internos y
externos.

DOMINAN el &rea de las relaciones
interpersonales e interinstitucionales y

las diferentes  estrategias de
comunicacion  para estructurar
adecuadamente un producto

comunicacional pertinente.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

e Analisis e interpretacion del protocolo y las Relaciones Publicas

¢ Planteamientos sobre los tipos de Protocolo

¢ Implementacion de facilidades por parte de las instituciones gubernamentales
en el desarrollo de las estrategias de Relaciones Publicas.

7. BIBLIOGRAFIA:

1.-
EDITORIAL. Protocolo.

TEXTO. Ceremonial y Protocolo Religioso. AUTOR. Sergio Escalera Aicua.




2.- TEXTO. La instituciéon militar: Ceremonial, Protocolo y Simbolos. VARIOS
AUTORES. EDITORIAL. S.L. Ollero y Ramos.
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INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: NEGOCIOS I
UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: PROFESIONAL
NIVEL:VI

TOTAL DE HORAS: 160

CREDITOS: 4

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: NEGOCIOS |

CODIGO: NERP06

1. DESCRIPCION:

La asignatura Negocios Il consiste en el estudio de las transacciones econémicas que
tienen lugar en el extranjero y que se refieren a operaciones comerciales como
exportacion e importacion, asi como a la inversion directa de fondos en compafiias
internacionales. Todo bajo una perspectiva integradora, aplicando para ello el enfoque
de la direccién estratégica, lo que permite estudiar y comprender en toda su magnitud
los principales fendmenos y principios que rigen los negocios internacionales en un
mundo cada vez mas globalizado

2. OBJETIVO:

Que el alumno llegue a tener los elementos tedricos practicos necesarios que le
permitan conocer los fundamentos de la planeacién y desarrollo que rigen los
negocios internacionales y que influyen practicamente en todas las decisiones
gerenciales que se toman hoy dia. Por tal razén la asignatura esta enfocada a conocer
aspectos como la politica, la economia, las culturas, los tipos de cambio y los
competidores del mercado internacional.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No. UNIDADES TEMATICAS

1. CAPITULO 1.

e Introduccion a los Negocios Internacionales. La empresa multinacional
y transnacional.
e Razones para que una compafia se convierta en transnacional. Los




negocios mundiales
e El comercio internacional. La implantacién en el exterior

2. CAPITULO 2.

e La evaluacion del mercado internacional

e Disefio, planeamiento e implementacibon de los Negocios
internacionales

e Estrategia corporativa y competitividad nacional.

3. CAPITULO 3.

e Como hacer negocios con la Comunidad Europea
e Elambiente y la situacion de competitividad de la C.E.E.
e Analisis estratégico.

4. e Como hacer negocios con Jap6n
e Los siete pasos fundamentales para posicionarse en el mercado
japonés

e Japo6n como potencia de la triada

S. e Como hacer negocios con Canada
e El ambiente de los negocios en Canada.
e Las multinacionales y las franquicias en Canada.

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

e EIl proceso enseflanza aprendizaje para la asignatura de Negocios sera el
método inductivo — deductivo, por lo que serd necesario un proceso activo
participativo de los estudiantes.

o Este se caracteriza por la presentacion de casos reales que se han producido
con el objetivo de analizar las diferentes variantes y su pertinencia en el
contexto en que se produjeron. El profesor debe lograr una alta participacion
en el debate de los alumnos.

e También para la ensefianza de conceptos y principios se ira de lo general a lo
particular con el propésito de extraer de ellos conclusiones y consecuencias de
los mismos.

o Los elementos tedricos-practicos anteriores se completaran con el trabajo de
campo que permitird al alumno cumplir con las competencias que nos hemos
propuesto.

e Entre las actividades practicas se encuentra un trabajo de Investigacion
realizado por los alumnos en la medida que se va avanzando en la materia.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA VINCULACION CON EL PERFIL DE
CAPACIDAD DE: EGRESO:

CONTROLAN adecuadamente las




Identificar las barreras mas usuales a
los negocios internacionales.

situaciones de crisis
comunicacionales que se presenten
en su entorno o campo laboral,
desarrollando estrategias para el
manejo adecuado de las mismas.

Conocer los organismos e
Instituciones que participan y lo
controlan e identificar las estructuras
que presentan y los tipos de
estrategia que son capaces de

eliminar estos obstaculos con el
consiguiente mejoramiento de los
indices macro econémicas de los

paises participantes.

ORGANIZAN las estrategias de
imagen corporativa logrando el
correcto posicionamiento de acuerdo
a las exigencias sociales que
demandan referentes creibles.

6. CRITERIOS DE EVALUACION

¢ Andlisis e interpretacion del sistema de los negocios internacionales

¢ Planteamientos sobre las formas de negociacion

e Implementacion de facilidades por parte de las instituciones gubernamentales
en el desarrollo de los negocios internacionales.

7. BIBLIOGRAFIA:

1. TEXTO: Negocios Internacionales.

AUTOR: Alan Rugman. EDITORIAL. McGraw Hill.

EDICION: Cuarta

2. TEXTO: PRACTICA DE NEGOCIOS INTERNACIONALES

AUTOR: HECTOR FELIX ARESE
EDITORIAL: NORMA
EDICION: PRIMERA

3. TEXTO: EL ARTE DE LA NEGOCIACION
AUTOR: PETER ECONOMY
EDITORIAL: MCGRAW HILL
EDICION: PRIMERA




INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: DISENO DE LA CAMPANA DE RRPP ||

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: TITULACION

NIVEL: VI

AL DE HORAS: 160

CREDITOS: 4

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: DISENO DE LA CAMPANA |

CODIGO; DCRP06

1. DESCRIPCION:

Esta materia permite estudiar el conjunto de herramientas empleadas para la
estructuracion y disefio de campafias de relaciones publicas aplicadas para la difusion
de actividades, programas y temas de interés a los publicos. Esto en base a
contenidos que generen atencidn social.

2. OBJETIVO:

Al final del médulo los alumnos habran estudiado conceptos y tendran en sus manos
las definiciones que los guien al momento de hacer juicios y andlisis sobre la
estructuracion de estrategias y campafias de relaciones publicas.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No.

UNIDADES TEMATICAS

1.

CAPITULO |

Definiciones de Estrategia.

Concepto de estrategia y conclusiones
Estudio de los tipos de campafas
Campaifias transitorias.

Campafas permanentes

Campainias transferenciales.




2. e Proceso de una campafia de relaciones publicas.
e Pasos: Cliente, Investigacion, Desarrollo de la estrategia.
e Pasos: Aprobacion, Ejecucion y Evaluacion.

Asignacion de proyecto.

Pasos para desarrollar una estrategia de relaciones publicas.
Antecedentes (Estudio preliminar del cliente).

Situacién Actual o definicion del problema.

4. CAPITULO Il

e Analisis FODA

e Grupo Objetivo.- Andlisis

e Objetivos del Plan.

e Mensaje y Tema de Campafia
S. e Presentacién de proyectos.

e Evaluacion de proyectos

4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

Para el aprendizaje de los conceptos propuestos se empleara el método inductivo
exponiendo casos particulares para experimentacion y participacion de los hechos
llegando al razonamiento general.

e Las sesiones seran basadas en aprendizaje interactivo y participativo.

e Se propondréa desarrollo de ejercicios practicos en clase.
e Elaboracion de trabajos y proyectos individuales, investigaciones

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA VINCULACION CON EL PERFIL DE
CAPACIDAD DE: EGRESQO:

Conocer los conceptos para la|DISENAN estrategias comunicativas
eficiente estructuracion de campafias | acordes a las caracteristicas del
de relaciones publicas. programa y del medio en el que se va
a transmitir usando en forma efectiva
el lenguaje y buen uso de la
comunicacion como una herramienta
de guia social.




6. CRITERIOS DE EVALUACION

¢ Conocimiento e investigacion de la actualidad nacional e internacional.
e Participacion en clases
e Investigacion real, no solo via Internet.

7. BIBLIOGRAFIA:

1.- TEXTO. ABC de las Relaciones Publicas. AUTOR. Sam Black. EDITORIAL.
Gestion 2000.

2.- TEXTO. El libro practico de la Comunicacion y las Relaciones Publicas. AUTOR.
ADECEC (Asociacion de Empresas Consultoras en Relaciones Publicas vy
Comunicacion). EDITORIAL. Folio.

3.- TEXTO. Direccion de Relaciones Publicas. AUTOR. James Gruning, Todd Hunt.
EDITORIAL. Gestion 2000.

4.- TEXTO. Relaciones Publicas Modernas. AUTOR. J. Marston. EDITORIAL. Mc

Graw Hill 1990.
5.- Portal WEW. www.rrppnet.com.ar Portal de las Relaciones Publicas. 2001.



http://www.rrppnet.com.ar/

INSTITUTO TECNOLOGICO SUPERIOR
DE ESTUDIOS DE TELEVISION

DISENOS MICROCURRICULARES

ASIGNATURA: PROYECTOS DE RELACIONES PUBLICAS Y PROTOCOLO

UNIDAD DE ORGANIZACION CURRICULAR: TITULACION

NIVEL: VI

TOTAL DE HORAS: 160

CREDITOS: 4

CATEGORIA DE LA ASIGNATURA: OBLIGATORIA

PRE REQUISITOS: PROYECTOS DE RELACIONES PUBLICAS |

CODIGO: PYRPO06

1. DESCRIPCION:

La materia de Proyectos de Relaciones Publicas sirve para que los estudiantes
puedan plasmar y desarrollar actividades sociales y eventos en forma clara y
ordenada; tanto es sus trabajos estudiantiles como profesionales, al plantear sus
ideas con una estructura donde siempre este explicito el correspondiente mensaje.

2. OBJETIVO:

Llevar a la practica la realizacion de un evento en el cual apliqué todas las
técnicas adquiridas y que el mismo cumpla con todos los cometidos planteados de
manera tal que logre mediante, la comunicacion deseada, las técnicas utilizadas, la
calidad del producto final, su impacto social, educativo, econémico y ambiental.

3. CONTENIDOS A DESARROLLAR:

No.

UNIDADES TEMATICAS

1

e Fundamentacién del objetivo y el contenido del programa  que se
proyecta realizar. Preelaboracion.

e [Fase preparatoria y puesta a punto de toda la logistica planificada

e Ejecucién como tal del Proyecto




4. METODOLOGIA DE APRENDIZAJE:

e Se plantea a los estudiantes las conceptualizaciones teéricas basicas que se
requieren para disefiar y estructurar todo tipo de proyectos y que puedan ser

aplicados a los diferentes proyectos.

Desde ese espacio los estudiantes

empezaran su disefio del proyecto final para encaminar con directrices y

estructuras metodoldgicas adecuadas y bajo

responsable.

la direccion del docente

e Esta asignatura es eminente practica y consiste en la aplicacion de todos los
conocimientos adquiridos durante el desarrollo de toda la carrera.

e Por tal razén el método objetivo sera lograr acercar al alumno lo mas posible a
la realidad mediante actividades experimentales, donde el principio de intuicién
serd su fundamento sin rechazar ninguna otra forma o actividad en la que
predomine la experiencia adquirida por ellos.

e La participacion del alumnado es fundamental, ya que este es un método activo
donde los educandos desarrollan sus actividades de planificacion y ejecucion
de proyectos y el profesor se convierte en un orientador - director que le
permitira la concrecién del aprendizaje.

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

EL ESTUDIANTE ESTARA EN LA
CAPACIDAD DE:

VINCULACION CON EL PERFIL DE
EGRESQO:

Desarrollar en forma clara, ordenada y
efectiva sus ideas de proyectos en un
planteamiento escrito.

PROMUEVEN nuevas ideas con el
objetivo de estar a tono con las
tendencias que se van produciendo.

6. CRITERIOS DE EVALUACION:

El estudiante estard capacitado para poder desarrollar en forma clara,

ordenada y efectiva sus

ideas de proyectos e

investigacion en un

planteamiento no solo escrito, sino en plano practico dejando evidencia escrita
de sus aciertos y errores, asi como recomendaciones futuras. Ademas dejara
constancia de dicho evento en material audiovisual

7. BIBLIOGRAFIA:

Cerda Gutiérrez Hugo. “Cémo elaborar proyectos.

Disefio, ejecucion vy

evaluacién de proyectos sociales y educativos”. Cuarta Edicién. 2001.
Metodologia de la investigacion. Roberto Hernandez Sampieri. Mac Graw Hill




